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Аннотация. Существует несколько терминов для обозначения медиа: trans-, 

liquid- и crossmedia. В статье описываются различия видов новых медиа и их харак-

терные черты. В качестве методов были выбраны наблюдение и сравнение: рассмот-

рены и категоризированы яркие примеры новых медиа. В результате исследования 

выведен термин liquid media, определены его направление и медиа, которые ему соот-

ветствуют. 
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Термин «новые медиа» не отражает специфики каждого СМИ. Чтобы 

точнее передать отличительные особенности СМИ, необходимы новые тер-

мины. Такие возникают ежегодно, но не все из них фиксируются, что порож-

дает терминологическое разноголосье, при котором за разными терминами 

зачастую скрывается одно и то же явление. Целей статьи — описать различия 

новых медиа и их характерные черты, ввести в научный оборот термин liquid 

media. 

Вопросами различия новых медиа задаются российские и зарубежные 

исследователи. Кевин Молони в изучении мультимедиа, кроссмедиа и транс-

медиа [Молони, URL] обозначил характерные черты только для трех новых 

медиа. Понятие liquid media считается более новым, поэтому определение для 

него пока не сформулировано. 
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В 2018 году под liquid media Всеволод Пуля [Журналист, 2018] подразу-

мевал метод дистрибуции контента, при котором СМИ присутствует на раз-

ных платформах, просачиваясь в мир пользователя. Однако это определение 

больше описывает кросс-медиа, а понятие liquid media несколько шире и 

охватывает действия не только медиа, но и пользователя. Для контента liquid 

media характерна концепция вирусного редактора [Мирошниченко, URL], ко-

торую сформулировал Андрей Мирошниченко. Контент утекает от медиа, 

становясь неподвластным, распространяется самими пользователями за пре-

делами канала, в котором он был опубликован. «Утекающий» контент в ан-

глоязычной среде принято называть liquid content. 

Данную стратегию уже реализуют бренд-медиа крупных компаний, 

например Coca-Cola и RedBull [Мирошниченко, URL]. Если новые медиа смо-

гут применить методы трансмедийного сторителлинга и liquid media, они по-

лучат лояльную аудиторию и дополнительные каналы распространения ин-

формации без дополнительных вложений. 

Подход к дистрибуции контента, который мы обозначили как liquid 

media, удивительно созвучен с двумя концепциями в науке о медиа и психо-

логии. Во-первых, речь идёт о версии исследователя А. Мирошниченко, по-

вествующего переходе медиа в состояние потока [Мирошниченко, URL]. Во-

вторых, это адекватно коррелирует с идеями антрополога Михая Чиксентми-

хайи о том, что современный человек может быть счастлив только в состоя-

нии «потока» [Чиксентмихайи, URL], что выводит на междисциплинарный 

уровень, позволяющий получить ответ на вопрос о популярности и значимо-

сти liquid media в современном инфополе. 
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