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ВВЕДЕНИЕ 

Актуальность исследуемой темы. В современной научной сфере проблема 

концепции «зеленой экономики» является достаточно неизученной и одной из 

самых актуальных проблем в связи с формированием и развитием 

потребительских рынков в зеленом экономическом пространстве.  

 «Зеленая экономика» - это концепция, которая еще не получила широкой 

огласки среди экономистов и экологов. Это чрезвычайно сложная концепция, и 

вряд ли в краткосрочной перспективе может быть достигнуто соглашение по ее 

значению, использованию, полезности и последствиям для политики. Концепция 

зеленой экономики представляет собой модель развития, которая ведет к 

улучшению качества жизни населения. Однако на сегодняшний день в научной 

литературе не сложилось единого определения «зеленой экономики».  

Экологические проблемы ведут к изменениям качества благосостояния 

нынешнего и будущего поколений. Во многих странах растет беспокойство по 

поводу глобальной экономики, развития окружающей среды и социальной 

справедливости. Следовательно, чтобы преодолеть эти проблемы, «зеленая 

экономика» была предложена в докладах Конференции ООН по устойчивому 

развитию («Рио+20») в качестве важного инструмента для достижения 

устойчивого развития. Многие страны продвигают зеленую экономику, которая 

является чистой и энергоэффективной экономикой. 

Влияния концепции «зеленой экономики» на перестройку эколого-

экономических систем не только на отдельно взятые страны, но и на весь мир, в 

целом, вызывает повышенный интерес среди исследователей, стремящихся 

найти ту грань, когда страна в силу своей развитости переходит на 

потребительские рынки «зеленой экономики».  

Таким образом, актуальность выпускной квалификационной работы 

обусловлена следующими факторами: 

Во-первых, отсутствием единого и полноценного определения концепции 

зеленой экономики, которая позволила бы исследователям вывести параметры 

перехода стран к данной экономической системе. 
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Во-вторых, отсутствием типов и моделей потребительских рынков, 

которые являются важным элементом перехода к зеленой экономике. 

В-третьих, малоизученностью данной проблемы в России. 

Теоритической основой выпускной квалификационной работы послужили 

труды таких ученных, как Pearce, AtKisson, Routledge, Barbier, Ploeg и Withagen, 

Georgeson, M. Maslin, Waage, Yap, Mundaca, Kennis, Christensen, Ottoman, 

McGregor, Sitarz, Griskevicius, Carrington, Young, Sharma, Deloitte, Brinkerhoff, 

Kasser и многие другие. 

Среди отечественных исследователей изучением концепции «зеленой 

экономики» занимаются Я.В. Горчаков, Д.Н. Дурманов, В.И. Кордович. Однако 

недостаточно широкое освещение данной проблематики проводится 

российскими исследователями, что дает основание для дальнейших 

исследований в этой области. 

Объект исследования являются потребительские рынки органических 

продуктов. 

Предмет исследования является взаимосвязь концепции «зеленой 

экономики» и развития потребительских органических рынков. 

Цель исследования - разработать рекомендации по развитию 

потребительского рынка органических продуктов Уральского федерального 

округа. 

Достижение указанной цели предопределило решение следующих задач: 

1) рассмотреть концепцию «зеленой экономики»; 

2) изучить «зеленые» потребительские рынки; 

3) описать портрет «зеленого потребителя; 

4) проанализировать развитие мирового рынка органических 

продуктов; 

5) проанализировать развитие рынка органических продуктов в России; 

6) оценить факторы формирования и развития рынка органических 

продуктов Уральского федерального округа; 

7) выявить потенциал развития рынка органических продуктов 
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Уральского федерального округа; 

8) разработать рекомендации для развития рынка органических 

продуктов России и уральского федерального округа. 

Научная новизна магистерского исследования состоит в следующем: 

- уточнена трактовка понятия концепции «зеленой» экономики, 

аккумулирующая разрозненные взгляды, представленные в научной литературе; 

- предложена собственная классификация «зеленых» потребительских 

рынков; 

- посредством проведения сравнительного анализа потребительских 

рынков была разработана модель зеленых потребительских закупок; 

- были определен основные каналы сбыта органических продуктов в 

России;  

- были рассчитаны индексы агропромышленного потенциала, 

экологической чистоты и уровня жизни регионов Уральского федерального 

округа; 

- посредством расчета индексов регионы Уральского федерального округа 

были разделены на группы потребителей, производителей и условных 

производителей; 

- предложены рекомендации по реализации рынка органических продуктов 

в России. 

Методологической основой исследования стали системный подход, 

функциональный анализ и сравнительный анализ. Системный подход позволил 

выделить общие свойства и характеристики отдельных элементов «зеленых» 

потребительских рынков, в частности рынка органических продуктов. 

Функциональный анализ помог в построении модели «зеленых» 

потребительских закупок. Обращение к сравнительному анализу позволило 

сравнить и выявить потенциал развития регион Уральского федерального 

округа. 

Теоритическая значимость – было сформулировано новое определение 

«зеленой экономики», которое адаптировано под потребительские рынки. Также 
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были определены и выдели потребительские рынки «зеленой экономики». 

Практическая значимость- данное исследование может использоваться 

производителями органической продукции для развития своей фирмы. 

Предложенные рекомендации может использоваться органами государственной 

власти при развитии рынка органических продуктов.  

Структура работы состоит из введения, трех глав, заключения и списка 

литературы. В первой и третьей главах выделены по три параграфа, а во второй 

два параграфа. Работа содержит 12 таблиц и 23 рисунка. 
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