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ВВЕДЕНИЕ 

Ма.лый бизнес является ключевым элементом рыночной экономической 

системы, котора.я обеспечива.ет социа.льно-экономическую ста.бильность в 

стра.не, а. та.кже помога.ет улучшить бла.госостояние на.селения, дополнить рынок 

това.ров и услуг и обеспечить ра.звитие новых перспективных отра.слей. 

Движущей силой экономического ра.звития является деятельность 

предпринима.телей, на.пра.вленна.я на. совершенствова.ние своего дела. и 

проявления оригина.льного нова.торского мышления, смелость идти на. риск и 

бра.ть на. себя фина.нсовую ответственность. 

Роль ма.лого, среднего и крупного бизнеса. сложно переоценить. Ведь 

именно предпринима.тели созда.ют новые ра.бочие места., внедряют новые 

технологии, что способствует повышению экономической эффективности 

любого региона. и стра.ны в целом. 

В на.учной литера.туре термин «предпринима.тель» впервые ста.л 

применять Р. Ка.нтильон (фра.нцузский экономист шотла.ндского 

происхождения). В книге «Очерки о природе коммерции вообще» (1725) он 

писа.л, что действия человека. в условиях риска. и есть предпринима.тельство. 

Ученый ра.згра.ничива.л его от ка.пита.листа. и упра.вляющего и ука.зыва.л на. 

особую зна.чимость вза.имодействия предпринима.телей для экономики.  

Да.лее да.нное понятие ста.ло а.ктивно использова.ться для описа.ния 

рыночной системы хозяйствова.ния. При этом первые теоретики 

предпринима.тельства. на.прямую связыва.ли его с понятием «собственность». 

Кла.ссик экономической теории А..Смит в книге «Исследова.ние о природе 

и причина.х бога.тства. на.родов» (1776) связыва.л изучение предпринима.тельства. 

с концентра.цией внима.ния на. несении предпринима.телем риска., связа.нного с 

а.ва.нсирова.нием его ка.пита.ла., а.ва.нсирова.нием ра.бочему средств 

существова.ния. Если счита.ть, что свобода. конкуренции-основной призна.к 

ма.лого предпринима.тельства., то у А.. Смита. свобода. конкуренции это а.льфа. и 

омега. его экономического учения [Г.Л. Багиева, В.Ю. Бурова.с.13] 
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По К. Ма.рксу, предпринима.тельска.я деятельность – это меха.низм 

эксплуа.та.ции ра.бочего кла.сса.. При этом ученый уточняет, что 

предпринима.телю может быть предоста.влена. возможность на.ка.плива.ть 

ка.пита.л и обеспечива.ть экономический рост, если это происходит только за. счет 

собственного труда.. Он ра.злича.л менеджеров и ра.зные группы вла.дельцев 

ка.пита.ла. – денежных, торговых и промышленных ка.пита.листов. 

Позже фра.нцузский экономист Ж.Б. Сэй сформулирова.л определение 

понятия «предпринима.тельство», под которым понима.л синтез фа.кторов 

производства. (земли, ка.пита.ла. и труда.). При этом, ка.к и Р.Ка.нтильон, он 

счита.л, что предпринима.телем является человек, действующий за. свой счет в 

условиях риска., а. предпринима.тельский доход является не просто видом 

за.ра.ботка., а. возна.гра.ждением за. промышленные способности 

предпринима.теля. 

Предста.витель немецкой геогра.фической школы, один из 

предшественников ма.ржина.лизма. И.Г. фон Тюнен в книге «Изолирова.нное 

госуда.рство» (1850) связыва.ет предпринима.тельскую функцию с несением 

риска., а. прибыль определяет ка.к пла.ту за. упра.вление и стра.ховой взнос. 

Ла.уреа.т Нобелевской премии по экономике (1970) П.Э.Са.муэльсон 

пола.га.л, что прибыль в зна.чительной степени обусловлена. риском и 

неуверенностью предпринима.телей в будущих дохода.х. В этом пла.не его 

позиция совпа.да.ет с точкой зрения а.мерика.нского экономиста. Ф.На.йта., что 

прибыль связа.на. с неопределенностью, то ка.к предпринима.тели инвестируют 

свои ка.пита.лы в производство нового, должны получа.ть возна.гра.ждение. [Г.Л. 

Багиева, В.Ю. Бурова.с.15] 

А.на.лиз на.учных ра.бот, в которых за.ложены фунда.мента.льные основы 

теории предпринима.тельства., позволяет сдела.ть вывод, что они до сих пор не 

потеряли а.ктуа.льности. Гла.вное за.ключа.ется в том, что они: 

1) на.целива.ют на. пра.вильность выбора. и использова.ния особого стиля 

хозяйствова.ния, в основе которого – творческий ха.ра.ктер 
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деятельности, добровольно осуществляемый гра.жда.на.ми на. свой 

риск и под свою ответственность; 

2) обеспечива.ют единство требова.ний к необходимости постоянного 

поиска. новых возможностей, ориента.ции и иннова.ции; 

3) приуча.ют предпринима.телей к необходимости использова.ния 

ресурсов из са.мых ра.знообра.зных источников. 

Относительно современной российской экономической литера.туры 

следует ска.за.ть, что здесь существует множество ра.зличных ва.риа.ций 

определения понятия «предпринима.тельство». 

В постсоветский период одним из первых трудов, в котором ра.ссмотрены 

предпринима.тельска.я деятельность и ее место в современном обществе, следует 

выделить книгу «Экономика. и бизнеса.: теория и пра.ктика. 

предпринима.тельства.», в которой подчеркива.ется, что к предпринима.телям в 

строгом смысле слова. можно отнести только тех людей, чье поведение на. рынке 

отлича.ется поисковым ха.ра.ктером. При этом у а.второв книги предпринима.тель 

не всегда. является собственником. Отмеча.ется, что совершенно необяза.тельно, 

чтобы предпринима.тель са.м за.нима.лся всеми проблема.ми бизнеса. ( они могут 

быть делегирова.ны другим), но гла.вное в том, что истинный предпринима.тель -

это источник и движуща.я сила. творческой а.ктивности и предприимчивости. 

К.Ю. Ба.гра.туни, М.В. Да.нилина. в моногра.фии «Теория и пра.ктика. 

госуда.рственной поддержки ма.лого бизнеса.» под ма.лым педпринима.тельством 

понима.ют та.коц ма.лый бизнес, где основной движущей силой является 

предпринима.тель, объединяющий функции собственника. и упра.вленца.. Они 

та.кже подчеркива.ют необходиомсть ра.зумного соединения фа.кторов 

производства., инициа.тивность, иннова.ционность, рискова.нность, 

ответственность деятельности, целена.пра.вленной на. получение 

предпринима.тельского дохода [Г.Л. Багиева, В.Ю. Бурова.с.16]. 

Из этих определений можно выделить следующие ха.ра.ктерные призна.ки 

предпринима.тельства.: 
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− са.мостоятельность деятельности, предпола.га.юща.я свободу от 

ка.кой-либо поддержки и помощи; 

− инициа.тивность деятельности, предпола.га.юща.я ее творчески 

ха.ра.ктер, а.ктивность, на.ходчивость; 

− рисковый ха.ра.ктер деятельности, основа.нный на. ответственности 

предпринима.теля; 

− коммерческий ха.ра.ктер деятельности, на.пра.вленной на. 

система.тическое получение прибыли4 

− за.конность деятельности гра.жда.н и их объединений, 

предпола.га.юща.я политико-пра.вовой режим их действий. 

А.ктуа.льность да.нной ра.боты обусла.влива.ется ва.жностью ра.звития 

ма.лого предпринима.тельства. в экономике стра.ны и регионов в отдельности.  

Теоретическа.я и пра.ктическа.я зна.чимость исследова.ния определяется 

а.ктуа.льностью ра.звития ма.лого предпринима.тельства. на. территории ХМА.О-

Югры.  

Цель ра.боты – исследова.ние тенденций и перспектив ра.звития ма.лого 

предпринима.тельства. Ха.нты-Ма.нсийского а.втономного округа. – Югры. 

За.да.чи ра.боты: 

1) изучить сущность и роль ма.лого бизнеса. в экономике; 

2) ра.ссмотреть существующее норма.тивно-пра.вовое регулирова.ние 

деятельности субъектов ма.лого предпринима.тельства.; 

3) изучить меха.низмы поддержки ма.лого предпринима.тельства. на. 

уровне региона.; 

4) сдела.ть сра.внительный а.на.лиз ра.звития ма.лого бизнеса. в региона.х 

России; 

5) провести оценку состояния ма.лого бизнеса. в Ха.нты-Ма.нсийском 

а.втономном округе; 

6) выявить основные проблемы функционирова.ния ма.лого бизнеса. в 

ХМА.О-Югре; 
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7) исследова.ть тенденции и перспективы ра.звития ма.лого 

предпринима.тельства. в Ха.нты-Ма.нсийском а.втономном округе 

Предметом проводимого исследова.ния выступа.ют тенденции и 

перспективы ра.звития ма.лого предпринима.тельства. в Ха.нты-Ма.нсийском 

а.втономном округе. 

Объектом исследова.ния выступа.ет сфера. ма.лого предпринима.тельства. 

а.втономного округа..  

На.учна.я новизна. диссерта.ционного исследова.ния состоит в обоснова.нии 

на.учно-методических рекоменда.ций в обла.сти ра.звития ма.лого 

предпринима.тельства.. 

Элемента.ми на.учной новизны являются: 

- на. основе теоретического а.на.лиза. идентифицирова.на. роль ма.лого 

бизнеса. в экономике региона. и стра.ны в целом; 

- предложено внедрение «са.моза.нятых» предпринима.телей в единый 

реестр ма.лого и среднего предпринима.тельства.; 

- ра.зра.бота.ны рекоменда.ции, на.пра.вленные на. совершенствова.ние 

функционирова.ния ма.лого предпринима.тельства. в регионе. 

При на.писа.нии ма.гистерской диссерта.ции использова.лись 

поста.новления, конституционные а.кты, норма.тивно-пра.вовые документы, 

ма.териа.лы специа.льной экономической литера.туры, периодические изда.ния 

(журна.лы и га.зеты) и информа.ция с официа.льных источников сети Интернет. 

Структурно ра.бота. состоит из введения, трех гла.в, за.ключения и списка. 

использова.нных источников и литера.туры. 
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ГЛАВА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ИССЛЕДОВАНИЯ МАЛОГО 

БИЗНЕСА 

1.1. СУЩНОСТЬ И РОЛЬ МАЛОГО БИЗНЕСА В ЭКОНОМИКЕ 

Ма.лое предпринима.тельство-ключевой ресурс повышения эффективности 

ра.звития и устойчивости экономики. Методологией и инструмента.рием 

вза.имодействия бизнес-субъектов в условиях рыночных отношений является 

ма.ркетинг-ка.к сотворчество субъектов рынка. в процессе диза.йна., 

проектирова.ния, а.проба.ции, производства., ра.спределения, продвижения, 

потребления и использова.ния това.рных ценностей. Особую зна.чимость 

ма.ркетинг имеет в условиях внедрения цифровых технологий и 

информа.ционных систем. 

Предпринима.тельство выполняет не только экономические функции, оно 

теснейшим обра.зом связа.но со всеми сфера.ми жизнедеятельности общества.. 

Зна.ние состояния и тенденций ра.звития предпринима.тельства., выявление его 

связей и за.висимостей с другими структурными элемента.ми общества. 

позволяют более четко и конкретно видеть основные проблемы и пути 

ста.новления гра.жда.нского общества. стра.ны. 

В условиях продолжа.ющихся а.нтироссийских са.нкций повысила.сь роль и 

зна.чение ма.лого бизнеса. в социа.льно-экономическом ра.звитии России. Роль 

ма.лого предпринима.тельства. выра.жа.ется в удовлетворении потребностей 

на.селения, формирова.нии ва.лового региона.льного продукта., а. та.кже за.да.ч 

импортоза.мещения[Г.Л. Багиева, В.Ю. Бурова.с.22]. 

Если ра.ссма.трива.ть ма.лое предпринима.тельство ка.к экономическое 

явление, то необходимо отметить, что оно обла.да.ет рядом черт, ха.ра.ктерных для 

предпринима.тельства. вообще, и специфическим на.бором свойств, 

позволяющим ра.ссма.трива.ть его в ка.честве са.мостоятельного объекта. 

изучения. 

Ма.лое предпринима.тельство обла.да.ет множеством ва.жных свойств ка.к 

экономического, та.к и социа.льного ха.ра.ктера., а. его сущность за.ключа.ется в 



9 
 

ча.стнопредпринима.тельской инициа.тиве широких слоев на.селения. Ма.лое 

предпринима.тельство является по своей сути ча.стным, хотя иногда. может 

принима.ть и общественные формы. И в этом контексте оно выступа.ет в виде 

множества. небольших неза.висимых ча.стных компа.ний, 4а.жда.я из которых 

прина.длежит одному лице или небольшой группе лиц. Ма.лое 

предпринима.тельство на.ходится в обособленном положении относительно 

госуда.рственного и коопера.тивного секторного экономики та.кже с точки зрения 

реа.лиза.ции пра.ва. собственности : в ма.ло предпринима.тельстве пра.ктически 

отсутствует делегирова.ние реа.лиза.ции пра.ва. собственности на.емным 

менеджера.м. 

Ма.лый бизнес является ка.та.лиза.тором мобильности. Быстроты и 

предоста.вления услуг, оно созда.ет глубокую специа.лизирова.нную коопера.цию, 

без которых немыслима. его высока.я эффективность. Стремительно за.полняя 

ка.на.лы, пробелы, которые обра.зуются в потребительской сфере, ма.лое 

предпринима.тельство созда.ет высококонкурентную среду бизнеса., без которой 

рыночна.я экономика. неосуществима., и одновременно относительно быстро 

окупа.ется [А.А. А.та.ма.зова. с. 450-452]. 

Ма.лый бизнес предста.вляет собой предпринима.тельскую деятельность, 

котора.я может осуществляться субъекта.ми рыночной экономики при 

конкретных условиях и критериях, уста.новленных за.коными, 

предста.вительными орга.на.ми и т.д. по да.нным Мирового ба.нка., предприятия 

должны иметь свыше пятидесяти пока.за.телей, чтобы относиться к субъекта.м 

ма.лого предпринима.тельства.. 

Ка.к пока.зыва.ет мирова.я пра.ктика., основным критерием, на. основе 

которого предприятия ра.зличных орга.низа.ционно пра.вовых форм относятся к 

субъекта.м ма.лого предпринима.тельства., является в первую очередь 

численность ра.ботников, за.нятых за. отчетный период на. предприятии. В ряде 

на.учных ра.бот под ма.лым бизнесом понима.ется деятельность, осуществляема.я 

небольшой группой лиц, или предприятие, упра.вляемое одним собственником. 

На.иболее общими критериями за.рубежной пра.ктике, на. основе которых 
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предприятия относятся к ма.лому бизнесу, являются следующие: численность 

персона.ла., ра.змер уста.вного ка.пита.ла., величина. а.ктивов, объем оборота.. 

Ра.звитие ма.лого и среднего предпринима.тельства. является ва.жнейшим 

пока.за.телем степени успешности рыночных реформ, уровня эффективности и 

конкурентной экономики. А.на.лиз экономической литера.туры и имеющихся 

ста.тистических да.нных о деятельности субъектов ма.лого предпринима.тельства. 

свидетельствует об усилении роли ма.лых предприятий да.же в стра.на.х с 

ра.звитой рыночной экономикой, хотя при этом устойчивость ма.лых 

предприятий оста.ется относительно низкой. При росте численности ма.лых 

предприятий, ра.звитой инфра.структуре и госуда.рственной поддержке ма.лое 

предпринима.тельство является ва.жным фа.ктором решения экономических, 

социа.льных за.да.ч, а. та.к же за.нятости на.селения. 

Ма.лое предпринима.тельство игра.ет очень ва.жную роль в экономической 

и социа.льной жизни ра.звитых стра.н. В мировой пра.ктике счита.ется нормой, что 

госуда.рство поощряет ма.лые предприятия на. бла.го общества. и госуда.рства.. В 

этом случа.е за.да.ча. госуда.рства. состоит не в том, чтобы просто переводить 

ма.лые предприятия на. фина.нсовые, технические и другие ресурсы, и не 

поддержива.ть их любой ценой, а. в созда.нии пра.вовых и экономических условий 

для их выжива.ния, способности ра.сти и ра.звива.ться в рыночных условиях. 

Ма.лые предприятия счита.ются социа.льным явлением, обеспечива.я за.нятость и 

са.моза.нятость, реа.лиза.цию предпринима.тельской инициа.тивы и иннова.ций, а. 

та.кже другие последствия, а. не ка.к один из основных на.полнителей бюджета.. 

В целом, ра.звитие ма.лого предпринима.тельства. является решением 

следующих проблем: 

− формирова.ние конкурентных, цивилизова.нных рыночных 

отношений, способствующих лучшему удовлетворению 

потребностей на.селения и общества.; 

− ра.сширение а.ссортимента. и повышение ка.чества. това.ров, ра.бот, 

услуг. Стремясь к удовлетворению за.просов потребителей, ма.лый 

бизнес способствует повышению ка.чества. това.ров, ра.бот, услуг и 
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культуры обслужива.ния; 

− приближение производства. това.ров и услуг к конкретным 

потребителям; 

− содействие структурной перестройке экономики. Ма.лое 

предпринима.тельство прида.ет экономике гибкость, мобильность и 

ма.невренность; 

− привлечение личных средств на.селения на. ра.звитие производства.; 

− созда.ние дополнительных ра.бочих мест, сокра.щение уровня 

безра.ботицы; 

− способствова.ние более эффективному использова.нию творческих 

возможностей людей, ра.скрытию их та.ла.нтов, ра.звитию ра.зличных 

видов ремёсел, на.родных промыслов; 

− вовлечение в трудовую деятельность отдельных групп на.селения, 

для которых крупное производство на.ла.га.ет определённые 

огра.ничения (домохозяйки, пенсионеры, инва.лиды, уча.щиеся); 

− формирова.ние социа.льного слоя собственников, вла.дельцев, 

предпринима.телей; 

− а.ктивиза.ция на.учно-технического прогресса.; 

− освоение и использова.ние местных источников сырья, отходов 

крупных производств; 

− содействие крупным предприятиям путем изготовления и поста.вки 

комплектующих изделий и осна.стки, созда.ние вспомога.тельных и 

обслужива.ющих производств; 

− освобождение госуда.рства. от низкорента.бельных и убыточных 

предприятий за. счет их а.ренды и выкупа.. 

В современных условиях перехода. экономики на. путь устойчивого 

ра.звития, в том числе перевода. российской экономики на. иннова.ционный путь, 

ра.звитие ма.лого предпринима.тельства. ста.новится ва.жнейшей за.да.чей, без 

решения которой невозможно обеспечить успешное социа.льно-экономическое 
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ра.звитие России. 

Ма.лые предприятия не выступа.ют против крупных и средних 

предприятий, но тесно сотруднича.ют с ними, уча.ствуют в ускорении 

иннова.ционного процесса. и структурной перестройке на.родной экономики. 

Ра.звитие ма.лого бизнеса. способствует возрождению на.родного промысла.; 

"отсеву" нерента.бельных и убыточных предприятий; ра.циона.льному 

использова.нию небольших местных источников сырья и отходов крупных 

производств; формирова.нию конкурентной среды на. рынка.х фа.кторов 

производств. 

Ма.лое предпринима.тельство является необходимым элементом рыночной 

экономики, который позволяет реша.ть ва.жные социа.льно-экономические 

за.да.чи. Это подтвержда.ется опытом ра.звитых стра.н, где ма.лые предприятия 

имеют сильные позиции в ра.звитии на.циона.льных хозяйств [А.А. А.та.ма.зова. с. 

450-452]. 

Та.к, в США. ма.лые предприятия, которые производят около 40% ва.лового 

продукта., обеспечива.ют за.нятость почти половины трудоспособного на.селения, 

осва.ива.я вдвое больше нововведений, чем крупные фирмы. Они предста.вляют 

собой основные генера.торы иннова.ционных процессов в промышленности, 

дина.мично реа.гируя на. изменение структуры потребления. Ма.лые фирмы 

а.ктивизируют структурную перестройку отра.слей, преодолева.я монополизм в 

экономике, влияют на. структуру цен потребительского рынка. и т.д. 

А.на.логична.я ка.ртина. на.блюда.ется та.кже в Герма.нии, Ка.на.де, 

Великобрита.нии, где доля ма.лого бизнеса. в производстве соста.вляет 60-70%. 

Пока.за.тельным является та.кже уча.стие ма.лого бизнеса. в экспорте продукции 

ведущих стра.н. По оценке экспертов, доля ма.лых фирм в промышленном 

экспорте ряда. ра.звитых стра.н соста.вляет: Герма.нии и Нидерла.ндов – примерно 

40%, Ита.лии – 20-25%, США. и Японии – 15%. Если же учесть их уча.стие в 

комплекта.ции готовой продукции, вывозимой за. рубеж крупными фирма.ми, то 

их доля в стоимости экспорта. промышленных това.ров приблизится к 60% в 

Ита.лии, 50% – во Фра.нции, 40% – в Японии. При этом сфера., где ма.лый бизнес 
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приобрел особое зна.чение, – междуна.родна.я торговля технологиями. На.пример, 

50% лицензий, прода.нных США., приходится на. ма.лые предприятия, 

иннова.ционные фирмы. Помимо технологий ва.жными ста.тьями экспорта. 

ма.лого бизнеса. является продукция ма.шиностроительной, 

мета.ллообра.ба.тыва.ющей, химической, электротехнической, текстильной и 

других отра.слей промышленности. 

Роль ма.лого бизнеса. в России не может быть оценена. тра.диционным 

способом, ка.к это было сдела.но в ста.циона.рной экономике, на.пример, только 

по количественным мера.м; та.ка.я оценка. будет поверхностной. Ма.лые 

предприятия ха.ра.ктеризуют ма.лые предприятия ка.к отдельный сектор 

общественного производства., удельный вес которого очень ма.л. 

Другими слова.ми, ма.лые предприятия предста.вляют собой довольно 

сложное и неоднородное обра.зова.ние, ка.ждый сегмент которого имеет свои 

проблемы и нужда.ется в конкретных моделях вза.имодействия с госуда.рством. 

Между тем, сегодня госуда.рственна.я политика. для ма.лого бизнеса. строится на. 

основе са.мых общих и официа.льных предста.влений. С одной стороны, 

пра.вительство вроде бы призна.ет, что ма.лые предприятия нужно ра.звива.ть и 

поощрять просто потому, что та.к принято в ра.звитых стра.на.х. С другой 

стороны, ма.лое предпринима.тельство ра.ссма.трива.ется чиновника.ми ка.к ча.сть 

имущества., гла.вной обяза.нностью которого является за.полнение бюджета.. 

 

1.2. НОРМАТИВНО-ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

СУБЪЕКТОВ МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 

Предпринима.тельска.я деятельность ма.лых предприятий регулируется 

рядом федера.льных за.конов и иных норма.тивно пра.вовых а.ктов, 

охва.тыва.ющих все юридические отношения, возника.ющие между 

юридическими лица.ми, ча.стными лица.ми, госуда.рственными орга.на.ми и 

местными орга.на.ми вла.сти в обла.сти ма.лого бизнеса.. В 2008 году принят 

Федера.льный за.кон «О ра.звитии ма.лого и среднего предпринима.тельства. в 

РФ», который регулирует отношения, возника.ющие между ма.лыми 
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предприятиями и госуда.рственными орга.на.ми, а. та.кже регулирует на.пра.вления 

госуда.рственной поддержки ма.лых и средних предпринима.тельских субъектов. 

Иера.рхию норма.тивно пра.вовых а.ктов в сфере ма.лого бизнеса. 

возгла.вляет Конституция РФ, котора.я уста.на.влива.ет основные принципы 

предпринима.тельства. в России. В соответствии со ст. 34 Конституции РФ 

ка.ждый имеет пра.во за.нима.ться предпринима.тельской и иной не за.прещенной 

за.коном экономической деятельностью, за.преща.ется недобросовестна.я 

конкуренция и монополистическа.я деятельность; в ст. 35 Конституции РФ 

за.крепляется охра.на. и неприкосновенность ча.стной собственности. 

Следующим по юридической силе является Гра.жда.нский кодекс РФ, где 

регла.ментируется основные институты ма.лого предпринима.тельства.: пра.вовое 

положение юридических лиц и индивидуа.льных предпринима.телей, пра.во 

собственности и иные вещные пра.ва., порядок и условия за.ключения, 

исполнения и ра.сторжения договоров, определяется гра.жда.нско-пра.вова.я 

ответственность за. на.рушение обяза.тельств. В ст. 2 Гра.жда.нского кодекса. РФ 

та.кже да.но определение понятия «предпринима.тельска.я деятельность» — это 

са.мостоятельна.я, осуществляема.я на. свой стра.х и риск деятельность, 

на.пра.вленна.я на. система.тическое получение прибыли от пользова.ния 

имуществом, прода.жи това.ров, выполнения ра.бот или ока.за.ния услуг лица.ми, 

за.регистрирова.нными в этом ка.честве в уста.новленном порядке. В да.нном 

определении содержа.тся условия, при которых деятельность лица. счита.ется 

предпринима.тельской: 

1) са.мостоятельность лица., т.е. выступление в гра.жда.нском обороте от 

своего имени; 

2) риск, возника.ющий при предпринима.тельстве, получить не только 

прибыль, но и убытки и на.ступление ответственности за. 

неисполнение своих обяза.тельств перед контра.гентом; 

3) система.тичность, подра.зумева.юща.я постоянное осуществление 

деятельности по получению прибыли, а. не ра.зовые действия; 
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4) получение прибыли — это основна.я цель предпринима.тельства., без 

которого оно не имеет смысла.. Не ка.ждое юридическое лицо имеет 

своей целью получение прибыли. Гра.жда.нский кодекс РФ 

предусма.трива.ет деление всех юридических лиц на. коммерческие, 

где цель-получение прибыли, и некоммерческие, деятельность 

которых на.пра.влена. на. культурные, обра.зова.тельные, 

бла.готворительные и иные цели. При этом пра.воспособность 

последних зна.чительно уже, и та.кое пра.во коммерческого 

юридического лица., ка.к ра.спределение прибыли между 

уча.стника.ми (учредителями), здесь не допуска.ется;   

5) госуда.рственна.я регистра.ция в ка.честве юридического лица. или 

индивидуа.льного предпринима.теля оформляет осуществление 

предпринима.тельской деятельности и имеет юридически зна.чимые 

последствия для предпринима.теля. 

Кроме того, принят ряд конкретизирующих федера.льных за.конов, та.ких 

ка.к Федера.льный за.кон «Об общества.х с огра.ниченной ответственностью» (от 

08.02.1998г. № 14-ФЗ), Федера.льный за.кон «Об а.кционерных общества.х» (от 

26.12.1995 г. № 208-ФЗ), вопросы регистра.ции и лицензирова.ния регулируются 

Федера.льным за.коном «О госуда.рственной регистра.ции юридических лиц и 

индивидуа.льных предпринима.телей» (от  08.08.2001 г. №129-ФЗ) и 

Федера.льным за.коном «О лицензирова.нии отдельных видов деятельности» (от 

04.05.2011 г. №99-ФЗ). 

Специа.льным за.коном, регулирующим пра.вовые отношения в сфере 

ма.лого предпринима.тельства., является Федера.льный за.кон «О ра.звитии ма.лого 

и среднего предпринима.тельства. в Российской Федера.ции» (от 24.07.2007 г. 

№209-ФЗ). Он определяет понятие субъекта. ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. инфра.структуры поддержки субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства., виды и формы та.кой поддержки. В соответствии с 

положениями за.кона. субъекта.ми предпринима.тельства. являются 

индивидуа.льные предпринима.тели, хозяйственные общества. и това.рищества., 
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производственные и потребительские коопера.тивы, крестьянские (фермерские) 

хозяйства.. 

Ка.тегории субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства. приведены 

в ст. 4 Федера.льного за.кона. № 209-ФЗ от 24.07.2007 г. (в ред. Федера.льного 

за.кона. № 159-ФЗ от 22.07.2008). 

К субъекта.м ма.лого и среднего предпринима.тельства. относятся: 

− потребительские коопера.тивы, внесённые в единый 

госуда.рственный реестр юридических лиц; 

− коммерческие орга.низа.ции (за. исключением госуда.рственных и 

муниципа.льных унита.рных предприятий), внесенных в единый 

госуда.рственный реестр юридических лиц; 

− физические лица., внесенные в единый госуда.рственный реестр 

индивидуа.льных предпринима.телей о осуществляющие 

предпринима.тельскую деятельность без обра.зова.ния юридическое 

лица.; 

− крестьянские (фермерские) хозяйства.. 

Не могут быть отнесены к субъекта.м ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. госуда.рственные и муниципа.льные унита.рные 

предприятия. 

В соответствии со ст. 4 Федера.льного за.кона. от 24.07.2007 № 209-ФЗ, для 

отнесения хозяйственных обществ, хозяйственных това.риществ, хозяйственных 

па.ртнерств, производственных коопера.тивов, потребительских коопера.тивов, 

крестьянских (фермерских) хозяйств и индивидуа.льных предпринима.телей к 

субъекта.м ма.лого и среднего предпринима.тельства. должны выполняться 

условия, ука.за.нные в та.блице 1.1. 

Таблица. 1.1 

Критерии отнесения субъектов хозяйствова.ния к ма.лым предприятиям 

Категории субъекта 

предпринима.тельства 

Предельные значения 

дохода, млн. р. 

Среднесписочна.я 

численность 

Микропредприятия 120 15 
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Продолжение таблицы 1.1 

Малые предприятия 800 16-100 

Средние предприятия 2000 101-250 

Источник: [ст. 4 Федера.льного за.кона. от 24.07.2007 № 209-ФЗ] 

Для ра.спределения хозяйственных обществ, хозяйственных това.риществ, 

хозяйственных па.ртнерств к субъекта.м ма.лого и среднего предпринима.тельства. 

должны быть выполнены следующие условия: 

− для юридических лиц – сумма.рна.я доля уча.стия РФ, субъектов РФ, 

муниципа.льных обра.зова.ний, иностра.нных юридических лиц. 

Иностра.нных гра.жда.н, общественных и религиозных орга.низа.ций 

(объединений), бла.готворительных и иных фондов в уста.вном 

(скла.дочном) ка.пита.ле (па.евом фонде) ука.за.нных юридических лиц 

не должны превыша.ть 25% (за. исключением а.ктивов а.кционерных 

инвестиционных фондов и за.крытых па.евых инвестиционных 

фондов), доля уча.стия, прина.длежа.ща.я одному или нескольким 

юридическим лица.м, не являющимся субъекта.ми ма.лого и среднего 

предпринима.тельства., не должна. превыша.ть 25%; 

−    уча.стники хозяйственного общества. либо 

хозяйственного това.рищества. – иностра.нные юридические лица. и 

(или) юридические лица., не являющиеся субъекта.ми ма.лого и 

среднего предпринима.тельства. , вла.деют сумма.рно не более чем 

49% долей в уста.вном ка.пита.ле общества. с огра.ниченной 

ответственностью либо в скла.дочном ка.пита.ле хозяйственного 

това.рищества. или не более чем на. 49% голосующих а.кций 

а.кционерного общества.. 

Огра.ничение в отношении сумма.рной доли уча.стия иностра.нных 

юридических лиц и (или) юридических лиц, не являющихся субъекта.ми ма.лого 

и среднего предпринима.тельства., не ра.спростра.няется на. нижеука.за.нные 

общества. с огра.ниченной ответственностью: 
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а) деятельность хозяйственных обществ, хозяйственных па.ртнерств 

за.ключа.ется в пра.ктическом применении (внедрении) результа.тов 

интеллектуа.льной деятельности (програ.мм для электронных 

вычислительных ма.шин, ба.з да.нных, изобретений, полезных 

моделе2, промышленных обра.зцов, селекционных достижений, 

топологий интегра.льных микросхем, секретов производства. – ноу-

ха.у), исключительны пра.ва. на. которые прина.длежа.т учредителям 

(уча.стника.м) соответственно та.ких хозяйственных обществ, 

хозяйственных па.ртнёрств – бюджетным, а.втономным на.учным 

учреждениям либо являющимся бюджетным учреждениями, 

а.втономным учреждениями обра.зова.тельным орга.низа.циям 

высшего обра.зова.ния; 

б) хозяйственные общества., хозяйственные па.ртнёрства. получили 

ста.тус уча.стника. проекта. в соответствии с Федера.льным за.коном 

«Об иннова.ционном центре «Сколково» (от 28.09.2010 г. № 244-ФЗ) 

в) учредителями (уча.стника.ми) хозяйственных обществ, 

хозяйственных па.ртнёрств являются юридические лица., 

включённые в утвержденный Пра.вительством Российской 

Федера.ции перечень юридических лиц, предоста.вляющих 

госуда.рственную поддержку иннова.ционной деятельности в 

форма.х, уста.новленных Федера.льным за.коном «О на.уке и 

госуда.рственной на.учно-технической политике» (от 23.08.1996 г. № 

127-ФЗ). 

Ка.тегория субъекта. ма.лого предпринима.тельства. определяется в 

соответствии с са.мым высоким по зна.чению критерием «средняя численность 

ра.ботников» и «выручка. от реа.лиза.ции». 

При условии, что любой из этих пока.за.телей превыша.ет уста.новленный 

лимит, орга.низа.ция не может быть призна.на. ма.лым предприятием. На.пример, 

если средняя численность ра.ботников за. год ра.вна. 117 человек, то неза.висимо 

от ра.змера. выручки от прода.жи това.ров, ра.бот, услуг (без НДС) предприятие 
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ма.лым не призна.ется. И на.оборот. Если средняя численность ра.ботников 

меньше 100 человек, но выручка. больше 800 миллионов рублей, орга.низа.ция 

та.кже не относится к субъекта.м ма.лого предпринима.тельства.. У ма.лого 

предприятия оба. огра.ничения (по выручке от реа.лиза.ции и численности 

ра.ботников) должны соблюда.ться одновременно. 

Ка.тегория субъекта. ма.лого и среднего предпринима.тельства. изменяется в 

случа.е, если предельные зна.чения выше или ниже предельных зна.чений в 

течении трех ка.ленда.рных лет, следующих один за. другим. Вновь созда.нна.я 

орга.низа.ция может быть отнесена. к субъекта.м ма.лого предпринима.тельства. в 

течение того года., в котором она. была. за.регистрирова.на., при условии, что 

пока.за.тели средней численности ра.ботников и выручки от прода.ж не 

превыша.ют уста.новленных предельных зна.чений за. период, прошедший со дня 

её госуда.рственной регистра.ции (ч.5 ст. 4 За.кона. № 209-ФЗ). 

Средняя численность ра.ботников за. ка.ленда.рный год определяется с 

учетом всех ра.ботников, в том числе ра.бота.ющих по гра.жда.нско-пра.вовым 

договора.м или по совместительству с учетом реа.льно отра.бота.нного времени, 

ра.ботников, предста.вительств, филиа.лов и других обособленных 

подра.зделений. 

Выручка. от реа.лиза.ции това.ров (ра.бот, услуг) за. ка.ленда.рный год 

определяется в порядке, уста.новленном за.конода.тельством РФ о на.лога.х и 

сбора.х, суммируется по всем осуществляемым вида.м деятельности и 

применяется по всем на.логовым режима.м.  

Федера.льна.я на.логова.я служба. ведет реестр субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства.. Созда.ние та.кого реестра. прописа.но Федера.льным 

за.коном «О внесении изменений в отдельные за.конода.тельные а.кты Российской 

Федера.ции» (№ 408-ФЗ). Внесение сведений о юридических лица.х и 

индивидуа.льных предпринима.телях, отвеча.ющих условиям отнесения к 

субъекта.м ма.лого и среднего предпринима.тельства., в единый реестр субъектов 

ма.лого и среднего предпринима.тельства. и исключение та.ких сведений из 



20 
 

ука.за.нного реестра. осуществляется Федера.льной на.логовой службой на. 

основа.нии: 

− сведений, содержа.щихся в Едином госуда.рственном реестре 

юридических лиц, Едином госуда.рственном реестре 

индивидуа.льных предпринима.телей; 

− предста.вленных в соответствии с за.конода.тельством РФ о на.лога.х 

и сбора.х сведений о среднесписочной численности ра.ботников за. 

предшествующий ка.ленда.рный год, сведений о доходе. Полученном 

от осуществления предпринима.тельской деятельности за. 

предшествующий ка.ленда.рный год, сведений, содержа.щихся в 

документа.х, связа.нных с применением специа.льных на.логовых 

режимов в предшествующем ка.ленда.рном году; 

− сведений, предста.вленных лица.ми, определенными п.2.ст.6 

Федера.льного за.кона. «О внесении изменений в отдельные 

за.конода.тельные а.кты Российской Федера.ции» (поста.вщики) (от 

29.12.2015 г. № 408-ФЗ); 

− сведений, предста.вленных юридическими лица.ми и 

индивидуа.льными предпринима.телями, сведения о которых 

внесены в единый реестр субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. (субъекты ма.лого и среднего 

предпринима.тельства.) 

Реестр формируется ежегодно к десятому а.вгуста. по состоянию на. первое 

июля текущего года., а. ведения из единого реестра. ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. о вновь обра.зова.нных субъекта.х, а. та.кже о за.крывшихся 

обновляются ка.ждый месяц. Из реестра. исключа.ется очень много фирм 

«однодневок». За.тем за. счет регистра.ции новых и перерегистра.ции 

действующих предприятий реестр пополняется. 

Та.к с 2017 года. в России на.блюда.лся постоянное снижение числа. 

субъектов ма.лого бизнеса.. На. конец 2017 года. в Российской Федера.ции было 

за.регистрирова.но 267 630 субъектов, в дека.бре 2018 года. 251 730 субъектов, и 
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на. конец 2019 года. количество субъектов ма.лого и бизнеса. та.к же сокра.тилось 

и на.считыва.лось 224 898.  

Принима.я во внима.ние эти пока.за.тели, ва.жно понима.ть, что вызыва.ет 

та.кую дина.мику, что происходит с предприятиями, которые покинули реестр 

субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства.: они переста.ют отвеча.ть 

критериям и продолжа.ют функционирова.ть в другом ка.честве, либо 

оста.на.влива.ют свою деятельность. Та.кже причиной может быть, что большое 

количество предпринима.телей переходят на. новый специа.льный на.логовый 

режим (са.моза.нятые). 

Физические лица. и индивидуа.льные предпринима.тели, которые переходят 

на. новый специа.льный на.логовый режим (са.моза.нятые), могут пла.тить с 

доходов от са.мостоятельной деятельности только на.лог по льготной ста.вке — 4 

или 6%. Это позволяет лега.льно вести бизнес и получа.ть доход от подра.боток 

без рисков получить штра.ф за. неза.конную предпринима.тельскую деятельность. 

По итога.м 2019 года. число уча.стников эксперимента. по упла.те на.лога. на. 

профессиона.льный доход превысило 330 тысяч человек. Все они официа.льно 

за.регистрирова.лись в ка.честве са.моза.нятых в специа.льном приложении "Мой 

на.лог" и ра.бота.ют лега.льно. 

Специа.льным режимом могут пользова.ться гра.жда.не, которые не имеют 

ра.ботода.теля и на.емных ра.ботников, созда.ют продукт или услугу 

са.мостоятельно без посредников и чей доход не превыша.ет 2,4 миллиона. рублей 

в год. Ста.вка. на.лога. для ра.бота.ющих с физлица.ми не превыша.ет 4% от дохода.. 

Для ра.бота.ющих с компа.ниями и индивидуа.льным предпринима.телями она. 

соста.вляет 6%. В эти ста.вки включены взносы в систему обяза.тельного 

медицинского стра.хова.ния. Взносы в Пенсионный фонд са.моза.нятые отчисляют 

в добровольном порядке. 

Предпринима.тели субъектов ма.лого бизнеса. для того, чтобы упросить 

себе на.логовый режим и сда.чу отчетности, переходят в режим са.моза.нятых. Но 

«са.моза.нятые», не имеющие пра.вового ста.туса. индивидуа.льных 

предпринима.телей не включены в единый реестр ма.лого и среднего 
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предпринима.тельства.. Многие меры поддержки предпринима.тельства. 

ра.спростра.няются только на. тех, кто включен в реестр.   

Решением этой проблемы будет включение са.моза.нятых 

предпринима.телей в единый реестр ма.лого и среднего предпринима.тельства.. 

Это во многом решит проблему сокра.щения количества. субъектов 

предпринима.тельства. и да.ст возможность са.моза.нятым предпринима.телям 

воспользова.ться всеми мера.ми поддержки ма.лого и среднего 

предпринима.тельства.. Тем са.мым увеличив уровень ра.звития 

предпринима.тельства. стра.ны. 

Основной целью созда.ния реестра. является а.втома.тиза.ция формирова.ния 

ба.зы да.нных о субъекта.х предпринима.тельской деятельности, имеющих ста.тус 

ма.лого и среднего предпринима.тельства.. Ра.ньше эта. процедура. требова.ла. 

сбора. и предста.вления в Федера.льную на.логовую службу многочисленных 

документов о годовых оборота.х, количестве ра.ботников, полученной прибыли. 

Компа.нии, входящие в реестр, могут воспользова.ться ра.зличными програ.мма.ми 

госуда.рственной поддержки предпринима.тельства., действующими в России на. 

федера.льном и региона.льном уровне. Субъекту ма.лого и среднего 

предпринима.тельства., который обра.ща.ется за. господдержкой, доста.точно 

приложить к за.явлениям и документа.м выписку из реестра.. 

В соответствии с приведенным пра.вовыми а.кта.ми в Ха.нты-Ма.нсийском 

а.втономном округе – Югре были ра.зра.бота.ны окружные за.коны, которые 

регулируют поддержку ма.лого бизнеса., а. та.кже стра.тегии ра.звития округа., в 

том числе и предпринима.тельства., среди них: 

1) За.кон а.втономного округа. от 05.04.2013 №35-оз «Об 

уполномоченном по за.щите пра.в предпринима.телей в Ха.нты-Ма.нсийском 

а.втономном округе – Югре» 

2) За.кон а.втономного округа. от 05.04.2013 №34-оз «О госуда.рственной 

поддержке иннова.ционной деятельности в Ха.нты-Ма.нсийском а.втономном 

округе – Югре» 
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3) За.кон а.втономного округа. от 29.012.2007 №213-оз «О ра.звитии 

ма.лого и среднего предпринима.тельства. в Ха.нты-Ма.нсийском а.втономном 

округе – Югре» 

4) За.кон а.втономного округа. от 12.10.2007 №130-оз «О порядке 

предоста.вления госуда.рственных га.ра.нтий в Ха.нты-Ма.нсийском а.втономном 

округе – Югре» 

5) За.кон а.втономного округа. от 31.03.2012 №33-оз «О госуда.рственной 

поддержке инвестиционной деятельности в Ха.нты-Ма.нсийском а.втономном 

округе – Югре» 

6) Ра.споряжение Пра.вительства. а.втономного от 22.03.2013 №101-оз 

«О стра.тегии социа.льно-экономического ра.звития Ха.нты-Ма.нсийского 

а.втономного округа. – Югры до 2030 года.»  

7) Поста.новление Пра.вительства. а.втономного округа. от 27.12.2007 № 

352-п «О Совете по ра.звитию ма.лого и среднего предпринима.тельства. в Ха.нты-

Ма.нсийском а.втономном округе – Югре» 

8) Поста.новление Пра.вительства. а.втономного округа. от 09.10.2013 № 

419-п "О госуда.рственной програ.мме Ха.нты-Ма.нсийского а.втономного округа. 

– Югры «Социа.льно-экономическое ра.звитие и повышение инвестиционной 

привлека.тельности Ха.нты-Ма.нсийского а.втономного округа. – Югры на. 2018- 

2025 года.х и на. период до 2030 года.». 

 

1.3. МЕХАНИЗМЫ ПОДДЕРЖКИ МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА НА 

УРОВНЕ РЕГИОНА 

Система. госуда.рственной поддержки ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. в России – это система. упра.вления ра.звития ма.лого и 

среднего бизнеса. и его всестороннего обеспечения, а.ктивно и целена.пра.вленно 

воздействующа.я на. внешнюю среду ма.лых предприятий, ока.зыва.юща.я им 

прямую помощь и обеспечива.юща.я эффективную са.моорга.низа.цию и 

са.мосовершенствова.ние. 
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Меха.низм формирова.ния и реа.лиза.ции поддержки ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. может осуществляться только под воздействием 

определенных за.да.ч, поста.вленных перед са.мим госуда.рством. 

Меха.низм госуда.рственной поддержки субъектов ма.лого 

предпринима.тельства. должен быть на.целен на.: 

−  созда.ние новых и сохра.нение существующих ра.бочих мест; 

−  увеличение роли ма.лого и среднего бизнеса. в формирова.нии 

ва.лового внутреннего и региона.льного продукта.;  

−  обеспечение конкурентоспособности. [ О.В. Башарина, М.Н.Бубин, 

с.74-79] 

В систему госуда.рственной поддержки ма.лого предпринима.тельства. на. 

да.нный момент входят: 

• госуда.рственные норма.тивно-пра.вовые а.кты, в которых ука.за.но кто 

может являться предпринима.телем, за.конода.тельно за.креплены на.пра.вления 

ра.звития и поддержки ма.лого предпринима.тельства., а. та.кже за.да.чи и методы 

их выполнения; 

• госуда.рственный а.ппа.ра.т, в который входят институциона.льные 

структуры госуда.рства., помога.ющие реа.лизова.ть госуда.рственную политику в 

сфере поддержки ма.лого и среднего предпринима.тельства.; 

• инфра.структура. поддержки ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. - охва.тыва.ет ра.зличные орга.низа.ции, деятельность 

которых на.пра.влена. на. ока.за.ние поддержки субъекта.м ма.лого 

предпринима.тельства.. Они регулируют деятельность предприятий, ока.зыва.ют 

обра.зова.тельные, конса.лтинговые и другие необходимые услуги, которые 

необходимы для ра.звития предпринима.тельства. и да.льнейшего их ра.сширения 

для производства. това.ров и услуг.  

Пра.вовое регулирова.ние вопросов в сфере ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. ба.зируется на. положениях Конституции РФ, котора.я 

игра.ет гла.вное роль в иера.рхии норма.тивно-пра.вового регулирова.ния ра.звития 

ма.лого и среднего предпринима.тельства.. 
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На. федера.льном уровне в систему госуда.рственной поддержки ма.лого 

предпринима.тельства. вовлечены все ключевые структуры: от Президента. и 

Пра.вительства. до Совета. Федера.ции и Госуда.рственной Думы. На. федера.льном 

уровне созда.ется пра.вова.я основа.: ра.зра.ба.тыва.ются норма.тивно-пра.вовые 

а.кты, в которых прописа.ны обяза.нности орга.нов поддержки; рекоменда.тельные 

и норма.тивно-методические ма.териа.лы по орга.низа.ции и оптимиза.ции 

деятельности ма.лых субъектов рынка.. 

Поддержка. субъектов ма.лого предпринима.тельства. осуществляется 

орга.на.ми госуда.рственной вла.сти Российской Федера.ции, субъектов РФ и 

орга.на.ми местного са.моупра.вления, между которыми За.коном «О ра.звитии 

ма.лого и среднего предпринима.тельства.» ра.спределены полномочия по 

вопроса.м ра.звития субъектов ма.лого предпринима.тельства.. Ва.жную роль в 

ра.звитии ма.лого предпринима.тельства. выполняет региона.льна.я система., 

формы и методы которой определяются: 

• мера.ми, применяемыми на. уровне госуда.рства.;  

• за.да.ча.ми и спецификой са.мого региона.. 

Соответствующие орга.ны вла.сти на. своем а.дминистра.тивном уровне 

упра.вления ра.зра.ба.тыва.ют програ.ммы и стра.тегии по ра.звитию и поддержке 

субъектов ма.лого предпринима.тельства.. 

Инфра.структура. поддержки субъектов ма.лого предпринима.тельства. 

включа.ет в себя центры, фонды, а.гентства., по ра.звитию предпринима.тельства., 

госуда.рственные и муниципа.льные фонды поддержки предпринима.тельства., 

технопа.рки, бизнес-инкуба.торы, иннова.ционные центры, торгово-

промышленные па.ла.ты, консульта.ционные и иные орга.низа.ции. 

В России существует госуда.рственна.я орга.низа.ция по поддержке ма.лого 

бизнеса. «Корпора.ция МСП». Корпора.ция созда.на. без огра.ничения срока. и 

действует в соответствии с ГК РФ. Она. осуществляет свою деятельность в 

ка.честве института. ра.звития в сфере ма.лого и среднего предпринима.тельства. в 

целях координа.ции ока.за.ния субъекта.м ма.лого предпринима.тельства. 

поддержки.  
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Госуда.рственной поддержкой могут пользова.ться все субъекты ма.лого и 

среднего предпринима.тельства. на. условиях, предусмотренных 

соответствующими програ.мма.ми ра.звития ма.лого предпринима.тельства. 

Ока.за.ние фина.нсовой поддержки может осуществляться за. счет средств 

бюджетов субъектов РФ, средств местных бюджетов путем предоста.вления 

субсидий, бюджетных инвестиций, госуда.рственных и муниципа.льных 

га.ра.нтий по обяза.тельства.м субъектов ма.лого предпринима.тельства.. 

Средства. федера.льного бюджета. та.кже используются на. поддержку 

субъектов ма.лого предпринима.тельства., но они предоста.вляются бюджета.м 

субъектов РФ в виде субсидий. 

Имущественна.я поддержка. осуществляется в виде переда.чи во вла.дение и 

(или) пользова.ние госуда.рственного или муниципа.льного имущества., включа.я 

земельные уча.стки, зда.ния, сооружения, тра.нспортные средства. и т. п., на. 

возмездной основе, безвозмездной основе или на. льготных условиях. Ука.за.нное 

имущество должно использова.ться по целевому на.зна.чению. В противном 

случа.е госуда.рственные орга.ны и орга.ны местного са.моупра.вления, ока.за.вшие 

имущественную поддержку, впра.ве обра.титься в суд с требова.нием к субъекту 

ма.лого предпринима.тельства. о прекра.щении пра.в вла.дения и (или) пользова.ния 

соответствующим имуществом. 

Ока.за.ние информа.ционной поддержки осуществляется в виде созда.ния 

федера.льных, региона.льных и муниципа.льных информа.ционных систем, 

включа.я Интернет, да.ющих возможность субъекта.м ма.лого 

предпринима.тельства. получить необходимую им информа.цию, в ча.стности 

информа.цию о програ.мма.х ра.звития субъектов ма.лого предпринима.тельства., 

инфра.структуре их поддержки, их количестве, числе за.мещенных в них ра.бочих 

мест, обороте това.ров (ра.бот, услуг) и т. п. 

Поддержка. ма.лого предпринима.тельства. в Югре ока.зыва.ется через 

комплекс мер, предусма.трива.ющих предоста.вление фина.нсовой, 

имущественной, информа.ционно-консульта.ционной и обра.зова.тельной 

поддержки. Одним из меха.низмов поддержки ма.лого предпринима.тельства. в 
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а.втономном округе является инфра.структура. поддержки ма.лого 

предпринима.тельства.. Инфра.структура. предста.вляет собой систему поддержки 

ма.лого предпринима.тельства., посредством которой определяются пути 

получения поддержки. 

В систему поддержки субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства. 

в а.втономном округе входят Фонды и Центры ока.за.ния поддержки, призна.нные 

орга.низа.циями инфра.структуры. Ка.жда.я орга.низа.ция инфра.структуры 

предоста.вляет свою поддержку предпринима.телям на. особых условиях и 

выполняет ряд определенных за.да.ч. Та.кими орга.низа.циями являются: 

1. Фонд «Югорска.я региона.льна.я микрокредитна.я компа.ния»  

- предоста.вляет микроза.ймы субъекта.м ма.лого предпринима.тельства. 

- информирует о действующих меха.низма.х госуда.рственной поддержки 

субъектов ма.лого предпринима.тельства. и консультирова.ние предпринима.телей 

об условиях ее предоста.вления 

2. Фонд "Центр координа.ции поддержки экспортно-ориентирова.нных 

субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства. Югры"  

– предоста.вляет субсидии на. компенса.цию за.тра.т по уча.стию субъектов 

ма.лого предпринима.тельства. в региона.льных, междуна.родных выста.вка.х, 

ярма.рка.х, конференциях и иных мероприятиях, на.пра.вленных на. продвижение 

това.ров, ра.бот, услуг на. региона.льные и междуна.родные рынки 

- орга.низует и проводит междуна.родные и межрегиона.льные деловые 

миссии, круглые столы, конференции и обуча.ющие мероприятия по тема.тике 

внешнеэкономической деятельности 

3. Фонд поддержки предпринима.тельства. Югры (в нее входят Центр 

фина.нсовой поддержки и Га.ра.нтийный фонд, Центр иннова.ций социа.льной 

сферы, Информа.ционно-консульта.ционный центр и Центр обуча.ющих 

програ.мм, Центр имущественной поддержки): 

- компенса.ция ба.нковской процентной ста.вки по кредита.м ба.нков 

- компенса.ция ча.сти за.тра.т по упла.те лизинговых пла.тежей 
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- предоста.вление поручительств по обяза.тельства.м субъектов ма.лого 

предпринима.тельства. перед ба.нка.ми, лизинговыми компа.ниями 

- гра.нтова.я поддержка. 

- компенса.ция ча.сти за.тра.т по опла.те обучения 

- предоста.вление субъекта.м ма.лого предпринима.тельства. в а.ренду 

нежилых помещений (осуществляется на. конкурсной основе) 

- орга.низа.ция и проведение безвозмездных обра.зова.тельных мероприятий 

для субъектов ма.лого предпринима.тельства. 

- информирова.ние о действующих меха.низма.х госуда.рственной 

поддержки субъектов ма.лого предпринима.тельства. и консультирова.ние 

предпринима.телей об условиях ее предоста.вления 

4. Фонд ра.звития Югры – предоста.вляет целевые за.ймы субъекта.м 

ма.лого предпринима.тельства. за.нятым в сфере промышленности 

5. Технопа.рк высоких технологий (в него входят Центр кла.стерного 

ра.звития и Региона.льный центр инжиниринга.): 

- Экспертиза. па.кетов конкурсной документа.ции на. получение 

госуда.рственной поддержки 

- Орга.низа.ция и проведение экспертиз иннова.ционных програ.мм и 

проектов 

- Орга.низа.ция содействия по охра.не результа.тов интеллектуа.льной - 

деятельности 

- Орга.низа.ция и проведение на.учных исследова.ний, на.пра.вленных на. 

реа.лиза.цию иннова.ционных проектов 

- Ра.зра.ботка. бизнес-пла.нов, концепций, технико-экономических 

обоснова.ний, иннова.ционных проектов, реа.лизуемых на. территории 

Российской Федера.ции 

- Осуществление комплекса. мероприятий по упра.влению проекта.ми 

- Информирова.ние о мероприятиях в обла.сти иннова.тики, конкурса.х, 

форума.х, конференциях 
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- Орга.низа.ция и проведение семина.ров, тренингов и ста.жировок в обла.сти 

иннова.ционной деятельности 

6. Региона.льный центр инвестиций Югры 

- сопровождение инвестиционных проектов 

- проведение экономической экспертизы, а.на.литических и ма.ркетинговых 

исследова.ний инвестиционных проектов. 

- ра.зра.ботка. технико-экономических обоснова.ний и бизнес-пла.нов 

инвестиционных проектов. 

- оценка. фина.нсового состояния, инвестиционный и фина.нсовый 

конса.лтинг. 

Ведение ба.з да.нных информа.ционного мониторинга. и инвестиционных 

проектов. 

- орга.низа.ция мероприятий на. инвестиционную тема.тику и мероприятий, 

на.пра.вленных на. обеспечение инвестиционной привлека.тельности а.втономного 

округа.. 

- предоста.вление субъекта.м инвестиционной деятельности информа.ции 

об инвестиционных проекта.х и форма.х госуда.рственной поддержки 

инвестиционной деятельности в а.втономном округе. 

- орга.низа.ция и проведение информа.ционного мониторинга., созда.ние, 

на.копление и хра.нение документирова.нной информа.ции; 

- орга.низа.ция и проведение мониторинга. и а.на.лиза. социа.льно-

экономических процессов экономики а.втономного округа. 

7. Многофункциона.льные центры для бизнеса. (бизнес-окна.). В 2018 

году Многофункциона.льные центры (МФЦ) на.ча.ли предоста.влять услуги для 

предста.вителей бизнес структур. В основном это информа.ционно-

консульта.ционна.я поддержка.. 

Ра.ссма.трива.я инфра.структуру поддержки субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства., следует за.метить, что доста.точное большое количество 

орга.низа.ций ока.зыва.ют поддержку ма.лого предпринима.тельства., это 

нега.тивно ска.зыва.ется на. ка.честве ока.за.ния поддержки, та.к ка.к существует 
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сложность в процессе получения того или иного вида. поддержки, а. та.кже 

появляется проблема. с выбором и подбором определенной поддержки. 

Орга.ны муниципа.льного и региона.льного уровня на.ходятся на. ступень 

ниже орга.низа.ций инфра.структуры поддержки в системе а.втономного округа.. 

Одна.ко они та.кже ока.зыва.ют поддержку и имеют специа.лизирова.нные гра.нты, 

связа.нные со спецификой региона.: ра.звитие сельского хозяйства., ра.звитие 

северного оленеводства., поддержка. предпринима.телей, чья деятельность 

связа.на. с пропа.га.ндой культуры коренных на.родов севера.. 

Та.кже поддержку субъекта.м ма.лого и среднего предпринима.тельства. 

ока.зыва.ют орга.ны исполнительной вла.сти: 

1. Депа.рта.мент природных ресурсов и несырьевого сектора. 

экономики Югры: 

- субсидии на. ра.звитие северного оленеводства. 

- субсидии на. упла.ту процентов по кредита.м (за.йма.м) 

- гра.нты в форме субсидий на. созда.ние и ра.звитие крестьянских хозяйств, 

единовременной помощи на. бытовое обустройство 

- субсидии субъекта.м ма.лого предпринима.тельства., за.нятым в сфере 

рыбного, лесного хозяйства. 

2. Депа.рта.мент экономического ра.звития Югры предоста.вляет 

гра.нт на.чина.ющим ма.лым иннова.ционным компа.ниям, в том числе 

уча.стника.м иннова.ционных территориа.льных кла.стеров 

3. Депа.рта.мент культуры Югры предоста.вляет субсидии на. 

поддержку проектов в обла.сти культуры и искусства. 

4. Депа.рта.мент по упра.влению госуда.рственным имуществом 

Югры - переда.ет в собственность субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. а.рендуемого недвижимого имущества. Югры 

5. Депа.рта.мент социа.льного ра.звития Югры – предоста.вляет в 

а.ренду предпринима.телям зда.ния и оборудова.ния 

6. Торгово-промышленна.я па.ла.та. Югры 
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- проведение экспертизы за.конода.тельных а.ктов, за.тра.гива.ющих 

интересы предпринима.телей. 

- ока.зыва.ет консульта.ционные и информа.ционные услуги по вопроса.м 

ведения бизнеса. и иную информа.цию по индивидуа.льным обра.щениям. Созда.ёт 

бла.гоприятные условия для ра.звития бизнеса. в Югре, а. та.кже формирует 

положительный имидж предста.вителей бизнес-сообщества. Югры у 

гра.жда.нского на.селения а.втономного округа.. 

Во время па.ндемии корона.вируса. не только бизнес вынужден 

перестра.ива.ться, но и меры его поддержки. Ра.ссмотрим меры госуда.рственной 

поддержки ма.лого и среднего предпринима.тельства. в связи с ра.спростра.нением 

новой корона.вирусной инфекции (COVID-19) 

1. Освобождение от на.логов и взносов за. II ква.рта.л 2020 года..  

2. Отсрочка. а.рендной пла.ты  

3. Приоста.новлены проверки 

4. Продлены сроки сда.чи отчетности 

5. Продлены сроки предста.вления документов по требова.нию.  

6. Приоста.новлены меры взыска.ния.  

7. Не принима.ются решения о ба.нкротстве.  

8. Перенесены сроки упла.ты на.логов для субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства..  

9. Перенесены сроки упла.ты стра.ховых взносов для субъектов ма.лого и 

среднего предпринима.тельства..  

10. Введен мора.торий на. возбуждение дел о ба.нкротстве.  

На. региона.льном уровне ХМА.О-Югры принят за.кон от 01.04.2020 № 35-

оз «О внесении изменений в отдельные за.коны Ха.нты-Ма.нсийского 

а.втономного округа. – Югры» по поддержке ма.лого и среднего бизнеса. Югры в 

период ра.спростра.нения корона.вируса.:  

− Снижение ста.вки по на.логу в отношении объектов недвижимого 

имущества., на.логова.я ба.за. по которым определяется ка.к их ка.да.строва.я 

https://www.nalog.ru/rn86/about_fts/docs/9717566/
https://www.nalog.ru/rn86/about_fts/docs/9717566/
https://www.nalog.ru/rn86/about_fts/docs/9717566/
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стоимость, на. период с 2020 по 2023 года.. Для сра.внения: в 2019 году 

ста.вка. соста.вляла. 2%, а. в этом году соста.вит всего 0,7%.  

− В отра.слях, ока.за.вшихся под на.иболее серьёзным влиянием последствий 

эпидемии, снижены ста.вки по на.логу на. доход до 1% при условии, что они 

применяют упрощенную систему на.логообложения. Среди та.ких 

компа.ний: гостиничный и туристический бизнес, общепит, орга.низа.торы 

конференций и выста.вок, предприятия в сфере обра.зова.ния, 

здра.воохра.нения и социа.льных услуг, культуры, спорта. и досуга., а. та.кже 

поста.вщики других услуг. 

− Для предприятий в этих сфера.х та.кже предоста.вят выпла.ты а.рендных 

пла.тежей по пользова.нию госуда.рственной и муниципа.льной 

собственностью до 31 дека.бря 2020 года.. 

− Для индивидуа.льных предпринима.телей приоста.новлено применение 

коэффициента.-дефлятора., учитыва.ющего изменение потребительских цен 

на. това.ры, к ра.змеру потенциа.льного годового дохода., полученного ИП.  

Принятие нового за.кона. позволит снизить на.грузку на. отра.сли, на.иболее 

постра.да.вшие от введения мер противодействия ра.спростра.нению вируса., а. 

та.кже на. отра.сли, осуществляющие деятельность по обеспечению 

жизнедеятельности гра.жда.н в условиях па.ндемии. 
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ГЛАВА 2. ОЦЕНКА СОСТОЯНИЯ МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА В 

ХАНТЫ-МАНСИЙСКОМ АВТОНОМНОМ ОКРУГЕ – ЮГРЕ 

2.1. СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ РАЗВИТИЯ МАЛОГО БИЗНЕСА В 

РЕГИОНАХ РОССИИ 

Предпринимательство представляет собой высококонкурентный сектор 

экономики, который имеет влияние на национальный рынок труда и несет 

значительный вклад в экономическое развитие общества. Больше половины 

занятого общества задействованы в сфере малого и среднего бизнеса. Так же 

малый бизнес характеризуется высокой мобильностью и инновационностью.  

Поэтому выявление проблем малого бизнеса и путей их решение поможет 

вывести малый бизнес на путь устойчивого развития. 

Таким образом учитывая роль малого бизнеса в развитии региональной 

экономики, анализ и исследования проблем его развития для регионов РФ, а в 

частности и субъектов Уральского Федерального округа представляются 

предельно актуальными.Анализ будет проводиться, опираясь на оперативные 

данные единого реестра субъектов малого и среднего бизнеса Федеральной 

налоговой службы. Период исследования 2016-2020 гг. 

Таблица 2.1 

Количество субъектов малого предпринимательства в РФ и УРФО за 

период 2016-2020 гг. 
 

2016 год 2017 год 2018 год 2019 год 2020 год 

Российская 

Федерация, в т.ч.: 

270 088 265 862 253 203 224 927 217 504 

Уральский 

Федеральный округ, в 

т.ч.: 

22 446 22 098 20 946 18 730 18 198 

Курганская область 1 018 996 988 881 844 

Свердловская область 9 293 9 120 8 471 7 736 7 608 

Тюменская область 

(без АО) 

2 773 2 804 2 737 2 458 2 374 

ХМАО-Югра 2 373 2 328 2 206 2 043 1 980 

ЯНАО 635 594 583 545 516 

Челябинская область 6 354 6 256 5 961 5 067 4 876 

Источник: [Единый реестр субъектов малого и среднего 

предпринимательства] 
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Как видно из таблицы 2.1, в целом наблюдается сокращение количества 

субъектов малого бизнеса. По данным Федеральной налоговой службы Единого 

реестра субъектов предпринимательства на 10 октября 2020 года свою 

деятельность осуществляли 217 тыс. субъектов малого предпринимательства. 

Количество субъектов по сравнению с показателем 2016 года снизилось на 52,5 

тыс. субъектов или стало меньше на 19%. К резкому снижению количества 

субъектов малого бизнеса в 2018-2019 гг. привело общее усиление контроля 

предпринимательства в РФ. Но в то же время росло количество индивидуальных 

предпринимателей. Это может быть связно с желанием предпринимателей 

снизить свои издержки за счет использования налоговых льгот и перевода в 

статус ИП отдельных сотрудников.  

Так же в таблице видно, что по количеству субъектов малого и среднего 

бизнеса в УрФО лидирует Свердловская область. Свердловская область 

занимает первое место в УрФО и пятое место в России по числу действующих 

предпринимателей. ХМАО в этом списке идет сразу после Тюменской области, 

затем Курганская область и на самом последнем месте ЯНАО. На Ямале это 

связано со структурой экономики, там в основном реализуются крупнейшие 

нефтегазовые проекты. Необходимо активнее заниматься популяризацией 

малого бизнеса. 

В Российской Федерации уже значительная часть занятых, которая могла 

бы относиться к сектору малого и среднего предпринимательства, находится в 

тени. Поэтому в 2019 году ввели специальный налоговый режим, как налог на 

профессиональный доход. Налог на профессиональный доход — это не 

дополнительный налог, а новый специальный налоговый режим. Переход на него 

осуществляется добровольно. У тех налогоплательщиков, которые не перейдут 

на этот налоговый режим, остается обязанность платить налоги с учетом других 

систем налогообложения, которые они применяют в обычном порядке. 

Физические лица и индивидуальные предприниматели, которые переходят 

на новый специальный налоговый режим (самозанятые), могут платить с 

доходов от самостоятельной деятельности только налог по льготной ставке — 4 
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или 6%. Это позволяет легально вести бизнес и получать доход от подработок 

без рисков получить штраф за незаконную предпринимательскую деятельность. 

По данным Федеральной налоговой службы, предварительные итоги 

эксперимента по введению налога на профессиональный доход в Югре показали, 

что этот режим пользуется популярностью. 

Однако в целом по России численность зарегистрированных самозанятых 

в 2019 году достигла лишь 330 тыс. человек, в то время, когда занятость в 

неформальном секторе продолжает расти.  

Проанализируем численность занятых в секторе малого 

предпринимательства. 

 

Рис.2.1. Количество работников малого предпринимательства в УРФО за 

период 2016-2020 гг. 

Источник: [Единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства] 

Как видно на рисунке 2.1, численность занятых в секторе малого 

предпринимательства в 2019 г. Сократилось по сравнению с 2017-2018 гг. (2016 

данных нет) на 367 тыс. человек, это может свидетельствовать о налоговой 

оптимизации. Большинство предпринимателей перешли в статус «самозанятые».  

ХМАО в этом списке так же следует за Тюменской областью. 
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Важнейшим параметром функционирования малого предпринимательства 

является его оборот, он показывает вклад предприятий малого бизнеса в 

развитие экономики страны. 

Таблица 2.2. 

Динамика оборота малого предпринимательства в РФ и УРФО за период 2016-

2019 гг., млрд. руб. 

 
2016 год 2017 год 2018 год 2019 год 

Российская 

Федерация, в т.ч.: 

38 877 026 922 

 

48 459 178 116 53 314 226 877 52 963 904 466 

Уральский 

Федеральный 

округ, в т.ч.: 

3 004 260 704 

 

3 614 900 173 3 653 096 196 3 668 633 799 

Курганская область 83 435 335 90 898 379 100 046 228 83 435 335 

Свердловская 

область 1 408 095 735 1 475 671 450 1 489 081 233 1 408 095 735 

Тюменская область 

(без АО) 450 870 993 461 267 394 464 494 059 450 870 993 

ХМАО-Югра 422 905 217 437 659 037 445 055 899 422 905 217 

ЯНАО 98 275 611 100 736 116 105 133 204 98 275 611 

Челябинская 

область 1 151 317 283 1 086 863 820 1 064 823 177 1 151 317 283 

Источник: [Единый реестр субъектов малого и среднего предпринимательства] 

Из таблицы 2.2. видно, что тенденции оборота по малым предприятиям в 

РФ и УРФО имеют схожий характер, выраженный поступательным ростом 

оборота малого предпринимательства. Однако в период 2018-2019 гг. в целом по 

РФ динамика оборота снижается. Это связано с сокращением количества 

субъектов малого бизнеса в целом по России. Однако в УрФО этот показатель 

растет. Динамику оборота малых предприятий повышает Челябинская область, 

т.к. у всех остальных регионов этот показатель снижается. ХМАО по-прежнему 

держится следом за Тюменской областью. 

В целом, сравнительный анализ развития малого предпринимательства 

показал, что по сравнению с близлежащими регионами, ХМАО держится на 

среднем уровне. Автономный округ уступает более развитым регионам в сфере 

предпринимательства, это Свердловская, Тюменская и Челябинская область. Эти 

регионы имеют большое количество населения и больше сфер для развития 
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предпринимательства. Курганская область и ЯНАО занимают последние места 

по всем показателям, т.к. малый бизнес не пропагандируется так, как в остальных 

регионах УрФО. Следует больше уделить внимание развитию 

предпринимательства внутри своего региона. 

 

2.2. АНАЛИЗ ЭФФЕКТИВНОСТИ РАЗВИТИЯ МАЛОГО БИЗНЕСА В 

ХАНТЫ-МАНСИЙСКОМ АВТОНОМНОМ ОКРУГЕ - ЮГРЕ 

Развитие предпринимательства оказывает положительное влияние на 

экономику отдельных регионов, т.к. влияет на состояние рынка труда в 

результате создания новых рабочих мест, тем самым увеличивая спрос на 

рабочую силу. Налоговые и прочие поступления составляют значительную часть 

бюджета регионов и муниципальных образований. 

Основные показатели предпринимательства должны включать: 

− Количество субъектов в целом по отдельным отраслям; 

− Количество субъектов в расчёте на 1000 человек населения; 

− Среднесписочную численность работников субъектов 

предпринимательства; 

− Структуру субъектов предпринимательства. 

При оценке развития предпринимательства необходимо изучить не только 

общую динамику численности предприятий, но и интенсивность проникновения 

бизнеса, характеризующуюся количеством предприятий на 1000 человек 

населения. 

В результате сравнения данных Единого государственного реестра и 

материалов Росстата с  численности населения были получены значения 

рассматриваемого показателя. Важной особенностью развития бизнеса является 

количество населения, занятого в этой сфере. 
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Рис.2.2. Количество работников в субъектах малого и среднего 

предпринимательства в Российской Федерации 

Источник: [Численность постоянного населения на 1 января. Витрина 

статистических данных. Росстат] 

Как видно из рисунка в целом за период наблюдается сокращение числа 

занятых на предприятиях малого бизнеса на 251 тыс. человек. Данная ситуация 

сложилась из сокращения занятых в малом бизнесе и сокращения работников на 

предприятиях среднего бизнеса.  

Причин, по которым большинство начинающих предпринимателей 

открывают свое собственное дело, очень много, еще больше причин, почему они 

его закрывают.  

Трудно согла.ситься с тем, что ма.лый бизнес-это не просто способ ведения 

бизнеса., а. ва.жный инструмент для экономической реформы в целом. Это то, что 

способствует новым ра.бочим места.м и рыночной среде, основа.нной на. 

конкуренции, на.полняя рынок новыми услуга.ми и това.ра.ми. Именно эта. форма. 

бизнеса. позволяет на.сыща.ть рынок, цены ста.бильны, а. конкуренция здорова. 

[Г.Л. Ба.гиева., В.Ю. Бурова..с.54]. 

В последние годы ма.лые предприятия быстро ра.звива.ют новые виды 

экономической деятельности и за.нима.ют новые экономические ниши в 

сектора.х, которые не привлека.тельны для крупных предприятий, имеют 
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высокий оборот оборотного ка.пита.ла., могут проводить а.ктивную 

иннова.ционную политику. 

На.ряду со всем вышеперечисленным для ма.лого бизнеса. он 

ха.ра.ктеризуется низкой доходностью, огра.ниченными трудовыми и 

фина.нсовыми ресурса.ми, а. та.кже высокой трудоемкостью и высоким риском в 

конкурентной экономической борьбе. 

Для северных регионов ва.жную роль игра.ют особенности региона.льного 

экономического ра.звития. В экономической и геополитической неста.бильности 

особое внима.ние уделяется региона.м, которые могут быстро на.пра.вить свою 

экономику на. ра.звитие ресурсного потенциа.ла., который обеспечит 

общественность това.ра.ми и ресурса.ми собственного производства.. Ма.лые 

предприятия могут предоста.влять зна.чительное количество това.ров и услуг на. 

внутреннем рынке. 

А.на.лиз экономической ситуа.ции в Ха.нты - Ма.нсийском а.втономном 

округе-Югре пока.зыва.ет высокую ценность роли ма.лых предприятий, которые 

в период экономической и геополитической неста.бильности оста.ются 

возможным стра.тегическим ресурсом, обеспечива.ющим возвра.т инвестиций и 

эффективное использова.ние всех фа.кторов производства.. Результа.ты 

большинства. ма.лых предприятий определяют точность и эффективность 

выбра.нного пути и определяют основные проблемы ра.звития ма.лого бизнеса.. 

Ма.лые предприятия ХМА.О-Югры обла.да.ют огромным потенциа.лом, 

способным вывести рыночную экономику стра.ны на. принципиа.льно новый 

уровень. С увеличением числа. ма.лых предприятий проблема. безра.ботицы 

уменьша.ется за. счет созда.ния новых ра.бочих мест, рынок на.полнен новыми 

продукта.ми, на.логовые поступления ра.стут в бюджета.х всех уровней. 

Ра.ссмотрим основные пока.за.тели ра.звития ма.лого бизнеса. в ХМА.О-

Югре. Среди них: количество ма.лых предприятий, декретное количество 

сотрудников, среднемесячна.я за.ра.ботна.я пла.та.. Дина.мика. изменений 

пока.за.телей состояния и ра.звития ма.лого бизнеса. предста.влена. в та.блице 2.3. 
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Таблица 2.3. 

Динамика показателей деятельности малых предприятий в ХМАО-Югре 

за 2017 – 2019 гг. 

Показатели Малые предприятия, всего 

2010 г. 2015 г. 2016 г. 2017 г. 2018 г. 2019 г. 

Количество субъектов 

малого и среднего 

предпринимательства 

(без учета 

индивидуальных 

предпринимателей, ед. 

13 150 23 522 25 663 21 290 20 511 20 985 

Индивидуальные 

предприниматели, 

человек. 

49 638 

 

 

49 817 49 416 39 647 40 130 406 13 

Средняя численность 

работников на малых и 

средних предприятиях, 

тыс.человек 

123,0 121,9 124,2 137,4 131,6 133,8 

Доля работающих на 

предприятиях малого и 

среднего 

предпринимательства в 

общей численности 

работающих в процентах 

16,0 16,0 16,5 18,2 17,3 17,5 

Оборот предприятий 

малого и среднего 

предпринимательства, 

млрд. рублей 

298,2 419,2 462,7 507,3 519,3 544,7 

Доля в объеме ВРП, в 

процентах 

15,1 13,4 15,1 14,4 13,1 13,5 

Объем государственной 

поддержки, направленной 

на развитие малого и 

среднего 

предпринимательства, 

всего, млн. рублей, в том 

числе: 

463,3 876, 9 581,3 577,2 

 

424,5 446,5 

Средства федерального 

бюджета, млн. рублей 

95,9 179,6 112,5 35,7 6,2 89,5 

Средства бюджета 

автономного округа, млн. 

рублей 

334,8 657,5 423,6 495,5 376,0 339,1 

Средства бюджетов 

муниципальных 

образований, млн. рублей 

32,6 39,8 45,2 46,0 42,3 17,9 

Источник: [Отчет Губернатора ХМАО-Югры о результатах деятельности 

Правительства ХМАО Югры за 2019 год] 



41 
 

Значительный вклад в развитие экономики Ханты-Мансийского 

автономного округа Югра обеспечивают малые предприятия. Из таблицы 

1.1 видно, что в ХМАО-Югра осуществляет производственно-хозяйственную 

деятельность более 20 тысяч малых предприятий. Увеличение числа малых 

предприятий по сравнению с 2010 годом сопровождается увеличением 

численности работников, и улучшением основных показателей, 

характеризующих их деятельность. На малых предприятиях в 2019 году работало 

более 133,8 тыс. человек.  

    Для наглядного представления оформим данные о численности малых 

предприятий в ХМАО-Югра в 2010 – 2019 годах в виде рисунка (рис. 2.3). 

 

Рис.2.3. Численность малых предприятий в ХМАО-Югре в 2010-2019 гг. 

Источник: Составлено автором 

Данные рисунка 2.3 показали увеличение числа малых предприятий в 

ХМАО-Югра с 13,2 тыс. в 2010 году до 21 тыс. в 2019 году. 

Так, за последние три года количество субъектов малого бизнеса имеет 

тенденцию к сокращению. За три года в регионе добровольно завершили 

предпринимательскую деятельность 5229 бизнесменов. Во многом это связано с 

тем, что в 2017 году налоговая служба начала проверку тех сведений, которые 

предприниматели подали в Единый государственный реестр.  
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Однако анализ показывает отрицательную динамику развития малого 

предпринимательства. Преимущества малого предпринимательства в этом 

случае видятся не только в освоении выпуска новых видов товаров, повышении 

качества товаров работ и услуг, но и в их способности быстро адаптироваться в 

направлении применения цифровых технологий. 

Так же, как и во всем мире, пандемия коронавируса оставила свой след на 

малом бизнесе округа. В ХМАО за первые девять месяцев 2020 года почти 3500 

предприятий прекратили свою деятельность. Около 500 бизнесменов приняли 

решение о переезде в другой регион страны. 

Предпринимательство является важнейшим фактором развития экономики 

не только предприятия, но и национальной экономики в целом. Влияние 

развития малого бизнеса на развитие экономики всей страны объясняется в его 

сущности (каждый предприниматель стремится улучшить своё благосостояние), 

что порождает его развитие. Структура рыночной экономики развитых стран 

полностью подтверждает это положение. 

Анализ тенденций развития малого предпринимательства в ХМАО-Югре 

невозможен без оценки структуры малых предприятий по отраслям народного 

хозяйства. 

На территории автономного округа наиболее востребованными видами 

экономической деятельности в сфере малого бизнеса являются: 

− оптовая и розничная торговля, ремонт автотранспортных средств, 

мотоциклов, бытовых изделий и предметов личного пользования - 

36,8%; 

− транспорт и связь – 19,2%; 

− операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление 

услуг – 15,3%; 

− строительство – 8,1%; 

− предоставление прочих коммунальных, социальных и персональных 

услуг – 6,8% и др. 
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Рис.2.4.Структура малого предпринимательства в ХМАО-Югре 

Источник: Cоставлено автором 

Строительство, оптовая торговля и розничная торговля, операции с 

недвижимостью наиболее предпочтительны для малого бизнеса. Это можно 

объяснить относительно меньшей потребностью в финансовых, трудовых и 

других ресурсах и более быстрой отдачей вложенных средств, что очень 

привлекательно для малого бизнеса. 

Поскольку малый бизнес является неотъемлемой частью экономики, и без 

развития его нет достойного будущего, правительство автономного округа 

прилагает все усилия для поддержки и возрождения предпринимательской 

активности. 

В условиях пандемии коронавируса предприниматели Югры продолжают 

работать и развиваться. Многие из них изменили формат деятельности, а 

некоторые и вовсе временно переквалифицировались, учитывая актуальные 

запросы населения. 

В настоящий момент на территории Ханты-Мансийского автономного 

округа реализуются меры, направленные на борьбу с развитием пандемии 

коронавируса. В связи с этим многие заведения сферы услуг, досуга и 

развлечения были закрыты для посетителей. Тем не менее, деятельность этих 
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заведений не прекращена полностью. Предприниматели Югры сумели найти 

возможность продолжать осуществлять свою деятельность, переведя рабочий 

процесс в интернет. Теперь бизнесмены сотрудничают с клиентами там, где это 

возможно, благодаря сетевым сервисам. Многие учебные центры полностью 

перешли на онлайн-работу, при этом их сотрудники констатируют: желающих 

учиться в нынешних условиях прибавилось, поскольку многие в настоящий 

момент располагают большим запасом свободного времени. 

Даже спортивные учреждения смогли адаптироваться к новым условиям, 

продолжая свою деятельность. Многие спортивные клубы продолжают работать 

с клиентами в онлайн-режиме. Социальный бизнес также не прекращает 

деятельности, а, наоборот, стали более контактным. Теперь сотрудники 

социальных центров проводят занятия с детьми-инвалидами на дому, и дают 

советы в аккаунтах, как родителям правильно организовать досуг с малышами в 

условиях самоизоляции. 

В Фонде поддержки предпринимательства Югры утверждают, что 

некоторые предприниматели сейчас сменили род деятельности и занялись 

пошивом медицинских масок. Этот товар первой необходимости востребован и 

пока в регионе ощущается его недостаток, а потому посильная помощь 

представителей мелкого бизнеса поможет населению. 

Чтобы поддержать бизнесменов Ханты-Мансийского автономного округа, 

региональные власти уже ввели некоторые экономические меры. Так, ставки 

по налогу на имущество организаций уже снижены с 2% до 0,7%. На этом уровне 

тариф продержится некоторое время, а после начнёт медленно возрастать и 

вернётся к первоначальной цифре, но состоится это не ранее 2024 года. Помимо 

этого, Югорская региональная микрокредитная организация получит из 

резервного фонда 140 миллионов рублей, предназначенных для микрозаймов 

малому и среднему бизнесу. Размер максимального кредита достигает 5 

миллионов, а выделяется он сроком на 5 лет. При этом льготная ставка не 

превысит 0,5% от ключевой ставки Центрального Банка России. Эти средства 

https://global86.ru/catalog/id/434
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помогут наиболее пострадавшим из-за коронавируса представителям бизнеса 

Югры. 

Так по итогам работы малых предприятий в ХМАО-Югре за 2020 год:  

− начиная с марта 2020 года 33 предпринимателя начали новые дела; 

− в связи с введением ограничительных мер по предотвращению 

распространения новой коронавирусной инфекции субъектам МСП 

оказана финансовая, налоговая, имущественная поддержки; 

− Югра присоединилась к эксперименту «Налог на профессиональный 

доход» – в регионе введен новый специальный налоговый режим для 

самозанятых граждан. Участие в эксперименте показало интерес жителей 

Югры к данной форме ведения бизнеса, как удобный и легкий старт. По 

состоянию на 10.11.2020 количество самозанятых – 12 829 

налогоплательщиков; 

− 7 субъектов малого и среднего предпринимательства заключили 

экспортные контракты на поставку товаров: косметика ручной работы, 

оборудование для нефтедобывающей отрасли, продукты питания из 

дикоросов, пиломатериалы, древесный уголь. 

 

2.3. ОСНОВНЫЕ ПРОБЛЕМЫ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ МАЛОГО 

ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА В ХАНТЫ-МАНСИЙСКОМ АВТОНОМНОМ 

ОКРУГЕ-ЮГРЕ 

Функционирование малого бизнеса в Ханты-Мансийском автономном 

округе-Югра имеет большое социальное, политическое и экономическое 

значения и создает основу для устойчивости региона в экономике страны. Малый 

бизнес создает новые рабочие места, расширяет налогооблагаемую базу и 

повышает качество жизни населения. 

У ХМАО-Югры существует ряд проблем для функционирования малого 

бизнеса. Все они тесно связаны с региональными особенностями развития 

экономики, которые тормозят эффективное развитие малого бизнеса в округе. 
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Существенной проблемой является то, что для предпринимателей в округе 

не хватает производственных и служебных помещений для ведения бизнеса. 

Например, в столице округа, г. Ханты-Мансийск, есть несколько помещений, 

которые когда-то функционировали, но предприятия закрыли по разным 

причинам и теперь эти помещения стоят пустыми. И прежние организации и 

новые организации функционировать не могут, пока не будет выплачен 

многомиллионный долг. Это создает большой барьер для ведения бизнеса и 

продолжения своего дела. Предприниматели малого и среднего бизнеса не 

имеют собственных средств для ведения своего дела. Решением этой проблемы 

может стать помощь правительства округа в предоставлении займа 

предпринимателям, для оплаты коммунальных и арендных долгов.  

Так же в округе цена арендной платы за помещение имеет показатель выше 

среднего по России. Так, например стоимость помещения для торговли или 

офиса размером 44 м2 будет стоить 44 000 рублей в месяц, тогда как в г. Тюмень 

такое помещение будет стоить 25 000 рублей. Стоимость на недвижимость в 

округе является большим препятствием для функционирования бизнеса. Для 

развития малого предпринимательства в округе, правительство может 

предоставлять помещения государственного и муниципального недвижимого 

имущества в аренду на льготных условиях. Это и есть имущественная поддержка 

малого бизнеса. Льготные условия аренды выражаются в сниженных арендных 

платежах на первые три года действия договора аренды: 

− в первый год – 40 % арендной платы; 

− во второй год – 60 % арендной платы; 

− в третий год – 80 % арендной платы; 

− начиная с четвертого года арендная плата взимается в полном 

объеме. 

В округе существует большая зависимость от мировых цен на нефть, так 

как на долю топливно-энергетического уровня приходится 95% промышленного 

производства. Многие предприниматели покупают расходные материалы и все 

необходимое для бизнеса за пределами округа, т.к. стоимость в несколько раз 
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дешевле. Решением этой проблемы может стать развитие промышленного 

производства для создания расходных материалов для бизнеса. Необходимо, 

чтобы предприниматели создавали спрос на необходимые материалы для своего 

бизнеса, чтобы привлекать больше мастеров для изготовления тех или иных 

материалов. Либо при большом спросе на определенный товар, 

предприниматель, который находится в поиске своего дела, рискнул и открыл 

точку продаж с доступными ценами для самозанятых граждан. 

Недостаточно развито инновационное предпринимательство в ключевых 

отраслях окружной экономики. Современное малое предпринимательство 

концентрируется на строительстве, торговле, сделках с недвижимостью, 

предоставлении услуг, добыче нефти, лесопереработке, агросервисе. Для этого 

необходимо проводить больше информационных форумов и встреч, для 

развития инновационного предпринимательства среди молодежи. 

Субъекты, зарегистрированные на территории автономного округа, 

предоставляющие услуги для предприятий базового сектора экономики, а 

именно, проектные работы, консалтинговые услуги, обеспечивающие 

автоматизацию бизнес-процессов, мало вовлечены во внешнеэкономическую 

деятельность. 

При наличии средней заработной платы около 50 тыс. рублей существует 

низкая платежеспособность потребителей. Из-за высокой себестоимости товара, 

затрат на транспортировку и иногда завышенной наценки, спрос на товар 

является минимальным. 

Специфическими для региона проблемами и ее региональными 

особенностями являются высокие транспортные расходы при перевозках по 

территории округа вследствие значительной протяженности дорог и низкого 

уровня развития дорожной инфраструктуры. Для решения этой проблемы 

необходимо так же развитие собственного промышленного производства. 

Так же основной проблемой, как и во всей стране, является низкая 

осведомленность предпринимателя по регулированию нормативно-правовых 

актов малого предпринимательства и мерам поддержки бизнеса. Многие от 
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недостатка знаний и нехватки опыта по управлению бизнеса совершают много 

ошибок. Решением этой проблемы может стать введение в школьную программу 

факультативных курсов по ведению предпринимательского дела, где ученики 

будут не только познавать теорию бизнеса, но и на практических кейсах будут 

решать взрослые проблемы. 

Явной проблемой является тот факт, что большинство предпринимателей, 

начав свое дело, не проинформированы о том, где получить помощь в случае 

возникших трудностей. Переизбыток информации в интернете, сотник книг по 

ведению бизнеса только сбивают с толку, необходимо структурированное и 

четкое направление для ведения того или иного бизнеса. В сотнях книг по 

предпринимательству, авторы рассказывают только свою автобиографию, с 

какими трудностями они столкнулись и как вышли из кризиса. Это безусловно 

интересно и необходимо каждому узнать с чем придется столкнутся. Но при 

открытии своего дела молодому предпринимателю хочется открыть четкую 

инструкцию, где прописан каждый шаг в определенной сфере бизнеса от 

регистрации организационно-правовой формы до рекомендаций по дизайну 

помещения. Конечно, такой информацией переполнены форумы в интернете, но 

иметь такую инструкцию от уже крупного и успешного предпринимателя было 

бы на вес золота. 

Большинство проблем малого и среднего предпринимательства состоит в 

постоянно изменяющейся правовой базе, которой становится всё сложнее 

соответствовать, пробелах законодательства в целом. Однако правовое 

регулирование играет определяющую роль в области становления и развития 

малого и среднего предпринимательства в России.  

Одна из проблем состоит в том, что Закон № 209-ФЗ устанавливает 

заявительный порядок обращения субъектов малого и среднего 

предпринимательства за оказанием поддержки (п. 1 ч. 1 ст. 14), предусматривает 

ведение реестров получателей поддержки органами, предоставляющими эту 

поддержку (ст. 8). Анализ ч. 2 ст. 14 и других положений Закона № 209-ФЗ 

позволяет говорить о том, что именно при обращении хозяйствующих субъектов 
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за государственной или муниципальной поддержкой им необходимо 

документально подтвердить свой статус субъекта малого или среднего 

предпринимательства в соответствии с критериями, которые закреплены в ст. 4 

Закона.  

В дополнение к подтверждению статуса субъекта малого или среднего 

предпринимательства, для получения государственной или муниципальной 

поддержки также необходимо соблюдать условия, предусмотренные 

федеральными, региональными, муниципальными программами развития 

малого и среднего бизнеса. Учитывая указанные условия и дополнительные 

ограничения, установленные в ч. ч. 3, 4 ст. 14 Закона № 209-ФЗ, можно сделать 

вывод, что не все субъекты малого и среднего бизнеса могут рассчитывать на 

поддержку государственных органов и местных органов власти, а также на 

финансовую поддержку этих органов. В литературе говорится, что программы 

государственной поддержки малого бизнеса в России охватывают лишь около 

2% предпринимателей, это слишком мало [С.Ю.Помелова, с. 276]. 

Другая проблема заключается в том, что субъекты малого и среднего 

бизнеса несут большую нагрузку на предоставление статистическим органам 

бухгалтерского учета большого количества форм статистических данных. 

Суммы штрафных санкций, предусмотренных ст. 13.19. КоАП РФ за 

непредставление или несвоевременное предоставление официального 

статистического расчета респондентам первичных статистических данных (для 

юридических лиц — от двадцати тысяч до семидесяти тысяч рублей), не 

соответствует общественной опасности деяния. В то же время каждый год 

практически во всех формах отчетности вносится значительное количество 

корректировок. Чаще всего эти изменения носят формальный характер - 

изменение формата, правила заполнения отчетных документов. Например, с 

2018 года. изменилась форма налоговой декларации на имущество организации, 

изменилась форма налоговой декларации на продажу. Такие не всегда 

существенные изменения, как правило, не приводят к облегчению работы, 

насколько это возможно для субъектов малого и среднего бизнеса. 
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Третья проблема и существенный недостаток для субъектов малого и 

среднего предпринимательства заключается в том, что они не могут быстро 

вносить изменения и возвращаться в Единый реестр субъектов малого и среднего 

предпринимательства. В соответствии с пп.1 п.5 ст. 4.1. ФЗ № 209-ФЗ сведения 

о субъектах малого и среднего предпринимательства вносятся в Единый реестр 

субъектов малого и среднего предпринимательства ежегодно 10 августа 

текущего календарного года на основе сведений, имеющихся у уполномоченного 

органа по состоянию на 1 июля текущего календарного года. Повторное 

внесение сведений о юридическом лице/индивидуальном предпринимателе, 

исключенном из Единого реестра субъектов малого и среднего 

предпринимательства, возможно спустя лишь год. При этом наличие сведений в 

Единого реестр субъектов малого и среднего предпринимательства является 

подтверждением статуса субъектов малого и среднего предпринимательства, 

обязательным условием для их участия в конкурсных процедурах на заключение 

муниципальных или государственных контрактов, необходимым условием для 

получения субсидий, финансирования по программам развития малого и 

среднего и других преимуществ. Следовательно, отсутствие малого и среднего 

предпринимательства в данном реестре влечёт потерю ими льгот, без которых 

многие их низ не могут «удержаться на плаву», становятся вынуждены 

прекращать свою деятельность. 

Недостатком также является тот факт, что некоторые субъекты малого и 

среднего бизнеса ошибочно полагают, что если они ранее соответствовали 

критериям их признания малым и средним предпринимательством, 

установленным Федеральным законом «О развитии малого и среднего 

предпринимательства в Российской Федерации», то когда один из критериев 

будет измен они будут продолжать числиться в реестре субъектов малого и 

среднего предпринимательства. Чтобы решить данную проблемы 

руководителям субъектов малого и среднего предпринимательства необходимо 

изучать и знать ФЗ № 209-ФЗ, четко отслеживать изменение критериев 

соответствия предприятия к субъектам малого и среднего предпринимательства, 
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а также понимать, что если доход, полученный от осуществления 

предпринимательской деятельности за предшествующий календарный год, 

превысил установленные действующим законодательством предельные 

значения, то организация будет исключена из реестра субъектов малого и 

среднего предпринимательства [С.Ю.Помелова, с. 276]. 

Таким образом, большинство нормативных и правовых актов в 

настоящее время занимаются только вопросами достижения целей в секторе 

малого и среднего бизнеса, не решая вопрос о его стабильном развитии на 

протяжении многих лет. Важнейшим направлением развития должно стать 

продолжение работы по улучшению механизма финансовой поддержки малого 

бизнеса, доступности и разборчивости процедуры приобретения статуса 

предпринимателя. Решение этих проблем должно быть одной из основных и 

приоритетных целей государства. 

В разгар коронавирусной инфекции и экономического кризиса, который 

она создала, наиболее пострадал сектор малого и среднего бизнеса, 

ориентированный на предоставление офлайн-услуг. Фактически, спрос на 

услуги общественного питания, развлечений, туризма, гостеприимства, а также 

индустрии красоты и непродовольственной розничной торговли в условиях 

карантина упал в разы. При этом осталась необходимость уплаты заработной 

платы, налогов, социальных взносов, арендной платы, кредитов банкам и 

контрагентам за поставки и иные услуги сохранились. Все виды 

предпринимательской деятельности, которые не успели прейти в офлайн формат 

подвержены риску банкротства.  

Согласно Постановлению правительства Российской Федерации от 

03.04.2020 № 434, наиболее пострадавшими отраслями признаны: 

− авиаперевозки, аэропортовая деятельность, автоперевозки; 

−  культура, организация досуга и развлечений; 

−  физкультурно-оздоровительная деятельность и спорт;  

− туристические агентства и прочие организации, предоставляющие 

услуги в сфере туризма; 
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− гостиничный бизнес;  

− общественное питание;  

− организации дополнительного образования, негосударственные 

образовательные учреждения;  

− организаторы конференций и выставок;  

− предприятия, оказывающие бытовые услуги населению (ремонт, 

стирка, химчистка, услуги парикмахерских и салонов красоты). 

Пандемию коронавирусной инфекции и уход на вынужденную изоляцию 

представители малого бизнеса восприняли с ужасом. Для любого 

предпринимателя ситуация грозила обернуться убытками, даже не смотря на 

меры поддержки, которые предложило государство. Бизнесмены в этот момент 

разделились. Одни честно ушли на самоизоляцию, закрылись и не работали. 

Другие рискнули своей репутацией и здоровьем клиентов.  

Сегодня малый бизнес постепенно выходит из режима ограничений. 

Многих предпринимателей ситуация с самоизоляцией и ограничениями 

заставила перенаправить свое производство в актуальное русло или даже 

открыть для себя неожиданные сферы бизнеса. 

Пандемия коронавируса в 2020 году внесла свои коррективы в развитие 

бизнеса. Предприимчивые бизнесмены идут в ногу со временем. И даже в такие 

трудные времена для бизнеса необходимо следовать трендам и следить за 

потребностью потребителя.  

На сегодняшний день очень активно стали продавать средства для 

индивидуальной защиты, такие как маски, антисептики и перчатки, о чем год 

назад большинство населения во всем мире даже бы не задумалось. А стоимость 

этих товаров была в разы меньше, т.к. спроса не было. По рекомендациям 

Роспотребнадзора стало необходимостью ставить во всех общественных местах 

облучатели-рециркуляторы для профилактики COVID-19 в сферах услуг. И тут 

предприниматели хватаются за такую возможность и начинают продавать лампы 

и аппараты на всех онлайн платформах. И даже такие недоступные товары для 

обычного потребителя год назад, сегодня приобретаются обычными людьми для 
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собственных квартир. Именно так в кризисные времена поступают настоящие 

предприниматели. Криз дает шанс сильным стать еще сильнее, а слабым уйти с 

рынка.  

Необходимо искать новые направления, только действия смогут вывести 

из кризиса. Пережидать, значит сдаться и упустить свою возможность. Среди 

предпринимателей выигрывают те, кто умеет управлять хаусом. Лишь немногие 

умеют работать в ситуации, когда не хватает ресурсов. Это и есть самое 

интересное в бизнесе, а не только получение прибыли. На сегодняшний день нет 

официальной статистики о том, что много предприятий закрылось. Но очевидно, 

что остались только самые сильные и предприимчивые. 

Именно отсутствие предприимчивости и пробивного характера является 

основной проблемой малого бизнеса в регионах. Многие предприниматели в том 

числе и в ХМАО-Югре, столкнувшись с трудными обстоятельствами сдаются и 

закрывают свое дело. Отсутствует та мотивационная сила, что давала бы толчок 

на движение вперед. Так же вполне вероятное, что перспективные 

предприниматели покидают родные края, чтобы развиваться на большой земле, 

где возможностей для развития своего дела намного больше.  
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ГЛАВА 3. ИССЛЕДОВАНИЕ ТЕНДЕНЦИЙ И ПЕРСПЕКТИВ РАЗВИТИЯ 

МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА В ХАНТЫ-МАНСИЙСКОМ 

АВТОНОМНОМ ОКРУГЕ-ЮГРЕ 

3.1. НАПРАВЛЕНИЯ РАЗВИТИЯ МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА В 

ХАНТЫ-МАНСИЙСКОМ АВТОНОМНОМ ОКРУГЕ-ЮГРЕ 

С целью созда.ния условий, ориентирова.нных на. ра.звитие ма.лого и 

среднего бизнеса. реа.лизуется За.кон а.втономного округа. от 29 дека.бря 2007 года. 

№ 213-оз «О ра.звитии ма.лого и среднего предпринима.тельства. в Ха.нты-

Ма.нсийском а.втономном округе – Югре», подпрогра.мма. «Ра.звитие ма.лого и 

среднего предпринима.тельства.» госуда.рственной програ.ммы а.втономного 

округа. «Ра.звитие экономического потенциа.ла.» (да.лее – Подпрогра.мма.), одной 

из целей которой является повышение роли ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. в экономике а.втономного округа..  

По результа.та.м 2020 года. достигнуты следующие результа.ты: 

− oбеспеченo исполнение обяза.тельств субъектoв ма.лoго и среднего 

предпринима.тельства. (деятельность га.ра.нтийного фонда.) перед 

кредитными учреждениями пo 23 предпринима.тельским проекта.м, 

объем выда.нных поручительств соста.вил 149,5 млн. рублей; 

−  предoста.вленo 68 микроза.ймов на. сумму 149,9 млн. рублей;  

− муниципа.льными обра.зова.ниями а.втономного oкруга. 

предoста.влена. фина.нсова.я поддержка. 16 субъекта.м 

предпринима.тельства. в виде компенса.ции ча.сти за.тра.т на. сумму 

3,3 млн. рублей. 

 Орга.низова.ны и проведены мерoприятия:  

− визит делега.ции Российско-Герма.нской внешнеторговой па.ла.ты в 

а.втономный округ;  

− прoведен региона.льный конкурс «Экспортер года.» по итога.м 

которого объявлены 8 призеров в следующих номина.циях: 

«Экспортёр года. в сфере промышленности»: ООО «Экохит»;  
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− ООО «Югра.тра.нскомпа.ни»;  

− «Экспортер в сфере а.гропромышленного комплекса.»: ООО «НРКК 

«Са.нта.Ма.рия»;  

− «Экспортер года. в сфере услуг»: ООО «Ювонт-Кот»;  

− «Экспортер года. в сфере высоких технологий»: ООО «Ортисервис»;  

− «Прорыв года.»: ООО «Ма.рлин ойл тулз»;  

− ООО «Сервис МТО»; ООО «Берегиня».  

Двумя субъекта.ми за.ключено 3 экспортных контра.кта. на. поста.вку 

косметики ручной ра.боты и соста.ва. на. цементной основе. Объем экспортных 

контра.ктов – 23,9 млн. рублей.  

При содействии Фонда. «Центр экспорта. Югры» ведутся онла.йн 

переговоры с Объединенными А.ра.бскими Эмира.та.ми по нефтесервисной линии 

и с торговыми сетями Белоруссии по линии а.гропромышленного комплекса. в 

целях орга.низа.ции субъекта.ми а.втономного округа. экспортных поста.вок.  

Орга.низова.на. поста.вка. па.ртии рыбных консервов ООО «НРКК 

«Са.нта.Ма.рия» объемом 58 тыс. ба.нок в Сербию, в связи с дефицитом продуктов 

пита.ния из-за. па.ндемии.  

В ра.мка.х комплексной програ.ммы по вовлечению в 

предпринима.тельскую деятельность и содействию созда.ния собственного 

бизнеса. для ка.ждой целевой группы, включа.я поддержку созда.ния сообществ 

на.чина.ющих предпринима.телей и ра.звития института. на.ста.вничества., Фондом 

поддержки предпринима.тельства. Югры орга.низова.ны и проведены 6 

мероприятий (конкурсы, выста.вки, кубок Югры по упра.влению бизнесом 

«Точка. роста.», деловые игры и др. мероприятия для школьников, мероприятия-

отборы: бизнес-идей, бизнес-проектов; конференции; форумы; мероприятия, 

на.пра.вленные на. продвижение социа.льного предпринима.тельства. и др.), в 

которых приняли уча.стие 528 человек.  

Орга.на.ми местного са.моупра.вления муниципа.льных обра.зова.ний 

а.втономного округа. орга.низова.ны и проведены 79 мероприятий, на.пра.вленных 

на. вовлечение молодежи в предпринима.тельскую деятельность, 
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информа.ционно-консульта.ционную поддержку, популяриза.цию и пропа.га.нду 

предпринима.тельской деятельности, проведение мониторинга. деятельности 

субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства., в которых приняли уча.стие 

2399 человек.  

Количество получа.телей информа.ционных и консульта.ционных услуг по 

вопроса.м ведения предпринима.тельской деятельности, получения поддержки по 

програ.мме соста.вило 7572 человека..  

Субъекта.ми ма.лого и среднего предпринима.тельства., получившими 

госуда.рственную поддержку, созда.но 265 новых ра.бочих мест, нoвoе ма.лoе 

предприятие – 33 единицы.  

Функционирует ра.звита.я инфра.структура. поддержки ма.лого и среднегo 

предпринима.тельства., предста.вленна.я филиа.ла.ми и предста.вительства.ми 

Фонда. поддержки предпринима.тельства. Югры, Торгово-промышленной 

па.ла.ты, А.втономного учреждения Ха.нты-Ма.нсийского а.втономного округа. – 

Югры «Технопа.рк высоких технологий», Фондом «Югорска.я региона.льна.я 

микрокредитна.я компа.ния», Фондом ра.звития Ха.нты-Ма.нсийского 

а.втономного округа. – Югры. Кроме того, на. ба.зе Фонда. поддержки 

предпринима.тельства. Югры действуют Га.ра.нтийный фонд и Центр иннова.ций 

социа.льной сферы Югры. Орга.низа.циями инфра.структуры поддержки 

предпринима.тельства. охва.чена. вся территория Югры. Все орга.низа.ции 

инфра.структуры ра.бота.ют по принципу «одного окна.» не только между собой, 

но и между кредитными орга.низа.циями и многофункциона.льными центра.ми. В 

целях обеспечения га.ра.нтий госуда.рственной за.щиты пра.в и за.конных 

интересов субъектов предпринима.тельской деятельности в Югре действует 

Институт Уполномоченного по за.щите пра.в предпринима.телей а.втономного 

округа.. Функционирует Пoрта.л ма.логo и среднегo предпринима.тельства. Югры 

(бизнеcюгры.рф) посредством которого осуществляется информирова.ние 

на.селения а.втономного округа. и предпринима.тельского сообщества. о форма.х и 

вида.х госуда.рственной поддержки в сфере ра.звития ма.лого и среднего 

предпринима.тельства., об орга.низа.циях инфра.структуры поддержки 
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предпринима.тельства. в а.втономном округе, о норма.тивной пра.вовой ба.зе и 

иной информа.ции, на.пра.вленной на. ра.звитие предпринима.тельской 

деятельности в а.втономном округе по принципу «одного окна.». 

 Единый Порта.л позволяет а.ккумулирова.ть действующие в а.втономном 

округе информа.ционные ресурсы в сфере ра.звития предпринима.тельства. на. 

одном са.йте и ра.сширить возможности предоста.вления субъекта.м информа.цию 

о това.ра.х, ра.бота.х, услуга.х и уста.новить новые бизнес-конта.кты. На. Порта.ле 

функционирует постоянно действующа.я виртуа.льна.я выста.вка. 

предпринима.телей в ра.зделе «Истории успеха.» (около 400 историй). 

Кроме того, в а.втономном ра.йоне есть несколько региона.льных проектов, 

созда.нных депа.рта.ментом экономического ра.звития, целью которого является 

ра.звитие ма.лого предпринима.тельства.:1.А.кcелера.ция cубъектов ма.лого и 

среднего предпринима.тельства.. Проект на.пра.влен на.: 

− Увеличение к 2024 году численности за.нятых в сфере ма.лого 

и среднего предпринима.тельства., включа.я индивидуа.льных 

предпринима.телей в Ха.нты-Ма.нсийском а.втономном округе – Югре до 

230 000 человек, в том числе за. счет поддержки, ока.за.нной субъекта.м 

ма.лого и среднего предпринима.тельства. и увеличения числа. субъектов 

ма.лого и среднего предпринима.тельства., получивших поддержку до 15 

523 единиц; 

− Увеличение к 2024 году доли экспортеров, являющихся 

субъекта.ми ма.лого и среднего предпринима.тельства., включа.я 

индивидуа.льных предпринима.телей, в общем объеме несырьевого 

экспорта. за. счет увеличения количества. субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства., выведенных на. экспорт при поддержке Фонда. 

«Центр координа.ции поддержки экспортно-ориентирова.нных субъектов 

ма.лого и среднего предпринима.тельства. Югры» к 2024 году до 40 единиц. 

2.Популяриза.ция предпринима.тельства.. Проект на.пра.влен на. 

формирова.ние положительного обра.за. предпринима.тельства. среди на.селения 

Российской Федера.ции, а. та.кже вовлечение ра.зличных ка.тегорий гра.жда.н, 
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включа.я са.моза.нятых, в сектор ма.лого и среднего предпринима.тельства., в том 

числе созда.ние новых субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства.. 

3.Ра.сширение доступа. субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства. 

к фина.нсовой поддержке, в том числе к льготному фина.нсирова.нию. Проект 

на.пра.влен на. упрощение доступа. субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. к льготному фина.нсирова.нию, в том числе ежегодное 

увеличение объема. льготных кредитов, выда.ва.емых субъекта.м ма.лого и 

среднего предпринима.тельства., включа.я индивидуа.льных предпринима.телей. 

4.Улучшение условий ведения предпринима.тельской деятельности. 

Проект на.пра.влен на. снижение а.дминистра.тивной на.грузки на. ма.лые и средние 

предприятия, ра.сширение имущественной поддержки субъектов ма.лого и 

среднего предпринима.тельства., а. та.кже созда.ние бла.гоприятных условий 

осуществления деятельности для са.моза.нятых гра.жда.н. 

5.Созда.ние системы поддержки фермеров и ра.звитие сельской 

коопера.ции. Проект на.пра.влен на. достижение количества. вновь вовлеченных в 

субъекты ма.лого и среднего предпринима.тельства. в сельском хозяйстве к 2024 

году не менее 172 человек, созда.ние и ра.звитие субъектов ма.лого и среднего 

предпринима.тельства. в а.гропромышленном комплексе, в том числе 

крестьянских (фермерских) хозяйств и сельскохозяйственных потребительских 

коопера.тивов. 

Поддержка. ма.лого бизнеса. является одной из приоритетных за.да.ч в 

округе, от уровня его ра.звития за.висят та.кие пока.за.тели ка.к – внедрение новых 

технологий, эффективность производства., уровень ра.звития конкуренции, 

созда.ние новых ра.бочих мест, обеспечение за.нятости на.селения и пополнение 

местного бюджета..  

Ожида.ется, что широкое использова.ние этих меха.низмов для поддержки 

ма.лого и среднего бизнеса. приведет к увеличению деловой а.ктивности 

на.селения, ра.звитию конкуренции, увеличению оборота. ма.лого и среднего 

бизнеса., созда.нию ра.бочих мест, увеличению на.логовых поступлений в 

местный бюджет. 
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3.2. СОЦИАЛЬНО-ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ОЦЕНКА ТЕНДЕНЦИЙ РАЗВИТИЯ 

МАЛОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА 

Ма.лое предпринима.тельство является ва.жным элементом экономики 

ХМА.О-Югры. В последние годы был за.метен несомненный прогресс в его 

влиянии на. экономику ра.йона.. В 2020 году в Югре осуществляли свою 

деятельность более 1 980 ма.лых предприятий. На.иболее популярными в сфере 

ма.лого бизнеса. являются та.кие виды экономической деятельности, ка.к оптова.я 

торговля и рознична.я торговля, ремонт а.втотра.нспортных средств, мотоциклов, 

това.ров для дома. и личных вещей; строительство, сделки с недвижимостью, 

А.ренда. и предоста.вление услуг, тра.нспорт и связь. Ма.лые предприятия в округе 

а.ктивно ра.звива.ются. 

В целом перспективы ра.звития ма.лого бизнеса. в регионе можно на.зва.ть 

бла.гоприятными. В поддержку ма.лого бизнеса. во время экономического 

кризиса. в регионе действуют долгосрочные програ.ммы поддержки ма.лого 

бизнеса.. Меры, принятые госуда.рственными орга.на.ми Ха.нты-Ма.нсийского 

а.втономного округа. -Югра., на.пра.влены на. ра.звитие ма.лого и среднего бизнеса., 

являются одним из фа.кторов, позволяющих предпринима.телям Югра. 

зна.чительно минимизирова.ть потери, вызва.нные фина.нсово-экономическим 

кризисом потери, вызва.нные фина.нсово-экономическим кризисом. 

Современные методы поддержки ма.лого предпринима.тельства. можно 

ра.зделить на. кра.ткосрочные и долгосрочные. Кра.ткосрочные меры призва.ны 

сгла.дить все нега.тивные последствия па.ндемии. Среди этих мер предла.га.ются 

отсрочки пла.тежей по на.лога.м и социа.льным взноса.м, по а.ренде помещений, 

на.ходящихся в госуда.рственной собственности, поддержка. потребительского 

спроса. путем выда.чи субсидий сла.боза.щищенным слоям на.селения, отсрочка. 

пла.тежей по кредита.м, введение мора.тория на. ба.нкротства.. 

Были ра.зра.бота.ны более зна.чимые меры для компа.ний в тра.нспортной отра.сли 

и туризме, но позже необходимо будет ввести отдельные меры для творческих 

индустрий, близких к сфере ра.звлечений. Были ра.зра.бота.ны а.нтикризисные 
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меры поддержки отдельных регионов, которые имеют фина.нсовые, 

а.дминистра.тивные и другие ресурсы для их реа.лиза.ции. 

Долгосрочные меры поддержки должны быть сосредоточены на. 

сокра.щении последствий потенциа.льно длительного кризиса. и а.да.пта.ции к 

новым условиям (поддержка. изменения структуры сектора. ма.лого бизнеса. в 

сторону увеличения доли интернет-экономики, поддержка. цифровой 

тра.нсформа.ции бизнеса.. Созда.ние стимулов для выхода. на. рынки за.рубежных 

стра.н). Зна.чительные ра.зличия между региона.льными предпринима.тельскими 

система.ми, с одной стороны, требуют корректировки федера.льной политики 

ра.звития предпринима.тельства., а. с другой позволяют использова.ть сильные и 

сла.бые стороны регионов, их специа.лиза.цию и экономико-геогра.фические 

условия для более эффективного долгосрочного ра.звития ма.лого 

предпринима.тельства.. 

Эффективное использова.ние доступных возможностей госуда.рственной 

поддержки обеспечит ка.чественное ра.звитие ма.лого и среднего бизнеса., 

призна.в его одним из основных инструментов внедрения и ра.спростра.нения 

новых технологий, что поможет обеспечить оптима.льную структуру, гибкость, 

устойчивость региона.льной экономики в целом, рост доходов и ка.чество жизни 

на.селения. 

Таблица. 3.1 

Прогноз ра.звития ма.лого предпринима.тельства. до 2023 года. 

Пока.за.тели 2020 

год 

Прогноз 

2021 год 2022 год 2023 год 

вариа.нт вариа.нт вариа.нт 

Первый Второй Первый Второй Первый Второй 

Число ма.лых и 

средних 

предприятий, 

включа.я 

микропредприятия 

(на конец года.), 

единиц 

19574 20161 20181 20786 20807 21410 21431 

Изменение (+, -)  587 607 1212 1233 1836 1857 
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Продолжение таблицы 3.1 

Среднесписочна.я 

численность 

ра.ботников ма.лых 

и средних 

предприятий 

включа.я 

микропредприятия 

(без внешних 

совместителей), 

тыс. человек 

127,37 128,49 128,70 130,31 130,69 132,14 132,73 

Изменение (+, -)  1,12 1,33 2,94 3,32 4,77 5,36 

Оборот ма.лых и 

средних 

предприятий, 

включа.я 

микропредприятия, 

млрд. руб 

519,28 501,50 506,58 527,68 541,39 540,55 560,01 

Изменение (+,-)  17,78 12,7 8,4 22,7 21,21 40,73 

Источник: [Распоряжение правительства о прогнозе социально-

экономическго развития ХМАО-Югры на 2021 год и на плановый период 2022-

2023 годов] 

Прогноз ра.звития ма.лого бизнеса. на. среднесрочную перспективу до 2023 

года., определенный в програ.ммных документа.х Пра.вительства. Ха.нты-

Ма.нсийского а.втономного округа. предпола.га.ет ра.звитие предприятий 

ра.вномерными темпа.ми. Перспективы ра.звития ма.лого и среднего бизнеса. 

включа.я микропредприятия были спрогнозирова.ны с учетом кризисных явлений 

в экономике а.втономного округа. по двум ва.риа.нта.м - пессимистическому и 

оптимистическому. Изменение количества. ма.лых и средних предприятий, 

включа.я микропредприятия к 2023 году, достигнет 21431 ма.лых и средних 

предприятий или увеличение на. 1857 предприятий по оптимистическим 

прогноза.м. Увеличение среднесписочной численности ра.ботников ма.лых и 

средних до 132 тыс. человек к 2023 году или на. 5,36 тыс .человек, в то время ка.к 

оборот предприятий ма.лого и среднего бизнеса., включа.я микропредприятия 

увеличится на. 560 млрд. рублей. Увеличение соста.вит 119 млрд. руб. 

Эффективность прогнозных пока.за.телей зна.чительна., поскольку увеличива.ется 
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количество субъектов ма.лого и среднего бизнеса., что да.ет увеличение обороту 

и численности за.нятого на.селения. 

Все проводимые мероприятия по ра.звитию ма.лого предпринима.тельства. 

в ХМА.О-Югре ока.зыва.ют положительное влияние на. бизнес-пропа.га.нду в 

регионе. Они да.ют возможность ра.сширить предпринима.тельский дух, да.же в 

та.кой не очень простой период для ма.лого бизнеса.. Меры поддержки 

предпринима.тельства. на. уровне региона. влияют на. внедрение новых 

технологий, эффективность производства., уровень ра.звития конкуренции, 

созда.ние новых ра.бочих мест, обеспечение за.нятости на.селения и пополнение 

местного бюджета.. 

Для того, чтобы стимулирова.ть ра.звитие бизнеса. необходимо: 

- координа.ция деятельности окружных, городских орга.низа.ций, 

поддержива.ющих ма.лый бизнес; 

- поиск новых форм ра.звития ма.лого и среднего бизнеса. и его 

фина.нсирова.ния; 

- оптимиза.ция на.логообложения субъектов ма.лого бизнеса., 

предоста.вления на.логовых льгот и формирова.ние режима. бла.гоприятствова.ния 

с ма.лым бизнесом; 

- созда.ние информа.ционной ба.зы да.нных для ра.звития ма.лого и среднего 

бизнеса.; 

- предоста.вления земельных уча.стков, помещений и оборудова.ния на. 

квотирова.нной, льготной основе; 

- переда.ча. технологий и ра.звитие иннова.ционного бизнеса.; 

- сокра.щение числа. госуда.рственных орга.нов, на.дзира.ющих, 

контролирующих, осуществляющих лицензирова.ние предпринима.тельской 

деятельности, особенно со стороны федера.льных служб; 

- обучение предпринима.тельской деятельности на. постоянной основе. 

При условии своевременных мер поддержки ма.лого бизнеса. последующее 

ра.звитие невозможно без резкого изменения предпринима.тельской политики. В 

будущем поддержка. ма.лого бизнеса. должна. перейти от прямых фина.нсовых 
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мер к формирова.нию комфортных условий для устойчивого роста. ма.лого 

бизнеса.. К ним относятся институциона.льные реформы, ра.сширение мягких 

сервисов, созда.ние стимулов для вза.имодействия с крупными предприятиями, 

поощрение предпринима.тельской инициа.тивы, особенно в иннова.ционных 

сектора.х экономики. 

Ма.лый бизнес ХМА.О-Югры имеет большой потенциа.л, чтобы вывести 

рыночную экономику стра.ны на. принципиа.льно новый уровень. С ростом числа. 

ма.лых предприятий проблема. безра.ботицы уменьша.ется за. счет созда.ния новых 

ра.бочих мест, рынок на.сыщен новыми продукта.ми, на.логовые поступления 

ра.стут в бюджета.х всех уровней. 

Социа.льно-экономическое ра.звитие ХМА.О-Югры нера.зрывно связа.но с 

инвестициями во все сферы хозяйственной деятельности округа.. Внедрение 

на.пра.вленных на. модерниза.цию и ра.звитие всех отра.слей региона.льной 

экономики а.втономного ра.йона. инвестиционных проектов позволит повысить 

эффективность использова.ния экономических и производственных мощностей, 

будет способствова.ть созда.нию комфортной среды для жизни и ведения 

бизнеса.. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Ма.лые предприятия на.ходятся в большинстве секторов экономики, 

обеспечива.я конкуренцию и ра.звива.я иннова.ционную соста.вляющую сектора.. 

Ма.лые предприятия способны быстро и с минима.льными за.тра.та.ми на.сытить 

рынок потребительских това.ров и опера.тивно реа.гирова.ть на. изменение 

потребительского спроса.. 

Ма.лое предпринима.тельство игра.ет ва.жную роль в экономике: созда.ние 

ра.бочих мест, упла.та. на.логов на. региона.льный бюджет и федера.льный бюджет, 

а. та.кже зна.чительное уча.стие в ВВП стра.ны. В ра.звитых за.рубежных стра.на.х 

доля ма.лых и средних предприятий превыша.ет 50%, что озна.ча.ет, что ма.лые 

предприятия являются ключевыми в экономике этих стра.н. 

Эффективность функционирова.ния меха.низмов поддержки ма.лых 

предпринима.тельских орга.низа.ций на.прямую за.висит от эффективности са.мих 

субъектов ма.лого бизнеса., а. это озна.ча.ет, что это за.висит от объема. полученных 

на.логовых пла.тежей в бюджете региона., за.нятости на.селения и объема. ва.лового 

региона.льного продукта.. Эти ста.вки являются социа.льно зна.чимыми для 

а.втономного округа.. 

Ма.гистерска.я диссерта.ция состоит из трех гла.в. В первой гла.ве 

ра.ссмотрены теоретические основы исследова.ния ма.лого бизнеса., изучена. 

сущность и роль ма.лого бизнеса. в экономике стра.ны. Ра.ссмотрено норма.тивно-

пра.вовое регулирова.ние деятельности субъектов ма.лого предпринима.тельства.. 

За.конода.тельна.я ба.за. включа.ет за.коны, програ.ммы, стра.тегии и поста.новления 

Пра.вительства., в которых описа.но: кто является субъекта.ми ма.лого и среднего 

предпринима.тельства., ка.кие виды поддержки ока.зыва.ются для 

предпринима.телей и програ.ммы ра.звития ма.лого предпринима.тельства. в 

стра.не и региона.х.  

Выявлено, что большинство норма.тивных-пра.вовых а.ктов сейча.с реша.ют 

только вопросы достижения целевых пока.за.телей в секторе ма.лого и среднего 

бизнеса., не реша.я вопроса. его ста.бильного ра.звития на. многие годы. 

Ва.жнейшим на.пра.влением ра.звития должно ста.ть продолжение ра.боты по 
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совершенствова.нию меха.низма. фина.нсовой поддержки ма.лых предприятий, 

доступность и понятность процедуры приобретения ста.туса. предпринима.теля. 

Решение да.нных проблем должно ста.ть одной из основных и приоритетных 

за.да.ч госуда.рства.. Для системного увеличения числа. субъектов ма.лого бизнеса. 

и для того, чтобы не упустить сферы воздействия на. экономику стра.ны 

предложено включение са.моза.нятых предпринима.телей в единый реестр ма.лого 

и среднего предпринима.тельства.. Это во многом решит проблему сокра.щения 

количества. субъектов предпринима.тельства. и да.ст возможность са.моза.нятым 

предпринима.телям воспользова.ться всеми мера.ми поддержки ма.лого и 

среднего предпринима.тельства.. Тем са.мым увеличив уровень ра.звития 

предпринима.тельства. стра.ны. 

А. та.кже были изучены меха.низмы ока.за.ния поддержки субъекта.м ма.лого 

предпринима.тельства. в России и в ХМА.О-Югре. Ра.ссмотрены меры 

госуда.рственной поддержки ма.лого и среднего предпринима.тельства. в связи с 

ра.спростра.нением новой корона.вирусной инфекции (COVID-19) на. уровне 

Российской Федера.ции и ХМА.О-Югры. 

Во второй гла.ве сдела.на. оценка. состояния ма.лого предпринима.тельства. в 

ХМА.О-Югре. Проведен сра.внительный а.на.лиз ра.звития ма.лого бизнеса. в 

региона.х России, на. примере Ура.льского Федера.льного округа. и ХМА.О-Югры. 

В целом, сра.внительный а.на.лиз ра.звития ма.лого предпринима.тельства. пока.за.л, 

что по сра.внению с близлежа.щими региона.ми, ХМА.О держится на. среднем 

уровне. А.втономный округ уступа.ет более ра.звитым региона.м в сфере 

предпринима.тельства., это Свердловска.я, Тюменска.я и Челябинска.я обла.сть. 

Эти регионы имеют большое количество на.селения и больше сфер для ра.звития 

предпринима.тельства.. Курга.нска.я обла.сть и ЯНА.О за.нима.ют последние места. 

по всем пока.за.телям, т.к. ма.лый бизнес не пропа.га.ндируется та.к, ка.к в 

оста.льных региона.х УрФО. Следует больше уделить внима.ние ра.звитию 

предпринима.тельства. внутри своего региона..  
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Та.кже проведен а.на.лиз эффективности ра.звития ма.лого бизнеса. в ХМА.О-

Югре. И выявлены основные проблемы функционирова.ния ма.лого 

предпринима.тельства. в ХМА.О-Югре и предложены пути решения. 

Та.к по итога.м ра.боты ма.лых предприятий в ХМА.О-Югре за. 2020 год:  

− на.чина.я с ма.рта. 2020 года. 33 предпринима.теля на.ча.ли новые дела.; 

− в связи с введением огра.ничительных мер по предотвра.щению 

ра.спростра.нения новой корона.вирусной инфекции субъекта.м МСП 

ока.за.на. фина.нсова.я, на.логова.я, имущественна.я поддержки; 

− Югра. присоединила.сь к эксперименту «На.лог на. профессиона.льный 

доход» – в регионе введен новый специа.льный на.логовый режим для 

са.моза.нятых гра.жда.н. Уча.стие в эксперименте пока.за.ло интерес жителей 

Югры к да.нной форме ведения бизнеса., ка.к удобный и легкий ста.рт. По 

состоянию на. 10.11.2020 количество са.моза.нятых – 12 829 

на.логопла.тельщиков; 

− 7 субъектов ма.лого и среднего предпринима.тельства. за.ключили 

экспортные контра.кты на. поста.вку това.ров: косметика. ручной ра.боты, 

оборудова.ние для нефтедобыва.ющей отра.сли, продукты пита.ния из 

дикоросов, пилома.териа.лы, древесный уголь. 

В третьей гла.ве проведено исследова.ние тенденций и перспектив ра.звития 

ма.лого предпринима.тельства. в ХМА.О-Югре. Ма.лый бизнес ХМА.О-Югры 

имеет большой потенциа.л, способный вывести рыночную экономику стра.ны на. 

принципиа.льно новый уровень. С ростом числа. ма.лых предприятий 

сокра.ща.ется проблема. безра.ботицы путём созда.ния новых ра.бочих мест, рынок 

на.сыща.ется новыми продукта.ми, увеличива.ются на.логовые поступления в 

бюджеты всех уровней.  

Социа.льно-экономическое ра.звитие ХМА.О-Югры нера.зрывно связа.но с 

инвестициями во все сферы хозяйственной деятельности округа.. Реа.лиза.ция 

на.пра.вленных на. модерниза.цию и ра.звитие всех отра.слей региона.льной 

экономики а.втономного округа. инвестиционных проектов позволит повысить 

эффективность использова.ния экономического и производственного 



67 
 

потенциа.ла., будет содействова.ть формирова.нию комфортной среды для жизни 

и ведения бизнеса.. 

При на.писа.нии ма.гистерской диссерта.ции использова.лись 

поста.новления, конституционные а.кты, норма.тивно-пра.вовые документы, 

ма.териа.лы специа.льной экономической литера.туры, периодические изда.ния 

(журна.лы и га.зеты) и информа.ция с официа.льных источников сети Интернет. 
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